ABSTRAK

Profitabilitas adalah kemampuan suatu perusahaan dalam menghasilkan
keuntungan (profit) pada tingkat penjualan, aset, dan modal saham tertentu.
Profitabilitas suatu perusahaan akan mempengaruhi kebijakan para investor atas
investasi yang dilakukan. Setiap perusahaan pasti akan berusaha untuk
memaksimalisasikan kesejahteraan pemilik perusahaan dengan cara meningkatkan
nilai perusahaan. Perolehan profit/laba adalah tetap merupakan tujuan utama
perusahaan karena tanpa laba, tidak akan ada sumber daya untuk kegiatan
Corporate Social Responsibility (CSR). Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan dan dengan corporate social
responsibility (CSR) sebagai variabel moderating.

Sampel penelitian ini adalah 17 perusahaan dari 30 perusahaan yang
terdaftar di JIl. Lamanya penelitian selama 5 tahun, yaitu tahun 2008-2012
sehingga diperolen 85 data yang dipilih dengan menggunakan metode quota
sampling. Metode analisis pada penelitian ini adalah analisis regresi sederhana
dan analisis regresi berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengungkapan profitabilitas
berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. CSR sebagai variabel
moderating juga mampu memperkuat hubungan profitabilitas terhadap nilai
perusahaan.
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