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HALAMAN PENGESAHAN 

 

  



 

ii 

 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh E-WOM, Efek Komunitas dan 

Faktor Psikologis Terhadap Minat Beli Ikan Cupang Di Ponorogo. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Data dari penelitian ini 

diperoleh melalui penyebaran kuesioner dengan pernyataan tertulis kepada responden 

dan dianalisis menggunakan software SPSS 26. Populasi dalam penelitian ini adalah 

masyarakat yang tinggal di Ponorogo. Sampel dalam penelitian berjumlah 96 dengan 

menggunakan accidetal sampling. Hasil penelitian ini memnunjukan bahwa : (1) 

terdapat pengaruh antara e-wom terhadap minat beli ikan Cupang di Ponorogo. (2) 

Terdapat pengaruh antara efek komunitas terhadap minat beli ikan Cupang di 

Ponorogo. (3) Terdapat pengaruh antara faktor psikologis terhadap minat beli ikan 

Cupang di Ponorogo. (4) Terdapat pengaruh antara e-wom, efek komunitas, dan faktor 

psikologis terhadap minat beli ikan Cupang di Ponorogo. 

 

Kata Kunci : E-WOM, Efek Komunitas, Faktor Psikologis, dan Minat Beli 
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KATA PENGANTAR 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 
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MOTTO 

“Langkah pertama adalah menetapkan bahwa sesuatu itu mungkin; maka 

kemungkinan itu akan terjadi” 

- Elon Musk 

 

“Cobalah dulu, baru cerita. Pahamilah dulu, baru menjawab. Pikirlah dulu, baru 

berkata. Dengarlah dulu, baru beri penilaian. Bekerjalah dulu, baru berharap.” 

- Socrates 

 

“Banyak dari kegagalan hidup yang tidak disadari orang-orang bahwa betapa 

dekatnya mereka dengan kesuksesan ketika mereka menyerah” 

- Thomas Alva Edison 

 

“Orang-orang yang membuat Anda tertawa, dan membantu Anda ketika Anda 

membutuhkan. Orang-orang itu yang benar-benar peduli. Mereka adalah orang-orang 

layak disimpan dalam hidup Anda.” 

- Karl Mark 

 

“Ternyata masalah yang sedang dihadapi tidak semenakutkan yang ada dipikiran” 

- Penulis 

 

“Kuliah bukan hanya untuk mencari nilai dan prestasi, tetapi hubungan pertemanan 

dengan banyak orang jangan dilupakan” 

- Penulis   
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PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR 

KODE ETIK PENELITIAN 
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