“PENGARUH VARIABEL HARGA, KUALITAS PRODUK DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TEH SIAP MINUM
DALAM KEMASAN MERK “TEH BOTOL SOSRO” (Studi pada Tempat

Makan Bakso Kikil Siberut Indah Ponorogo)”.

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat guna

memperoleh Gelar Sarjana Program Starta Satu (S-1)
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : ERDIN WINDIANANTO
NIM : 11412758

Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMADIYAH PONOROGO

2014



HALAMAN PENGESAHAN

Judul : “PENGARUH VARIABEL HARGA, KUALITAS PRODUK DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TEH SIAP
MINUM DALAM KEMASAN MERK “TEH BOTOL SOSRO” (Studi
Pada Tempat Makan Bakso Kikil Siberut Indah Ponorogo)”.

Nama : ERDIN WINDIANANTO

NIM : 11412758

Program Studi : Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S1)

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, September 2014

Pembimbing I Pembimbing I1

C Iy

(Dra. Umi Farida, MM)
NIK. 19610110 199112 13

IK. 9520510198601 11

~~—-Mengetahui

NiP. 19630505 1990032003

Dosen Penguji

7a0

- "

Adji, MM (Edi Santoso, SE, MM) (Sukm Hadi Huttoyo, SE.MM)
1K. 1952051019860111 NIK. 1974031120010312 NIK. 1951083019990314




RINGKASAN

Tujuan dari penelitian ini adalah 1) untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh variable harga (X1), kualitas produk (X2) dan promosi (X3) terhadap
keputusan pembelian (Y) produk “Teh Botol Sosro”, 2) Untuk mengetahui variabel
yang paling dominan terhadap keputusan pembelian “Teh Botol Sosro”. Metode
pengambilan data yang digunakan adalah metode penelitian kepustakaan (library
research) dan penelitian lapangan (field research). Teknik pengambilan data
penelitian lapangan (field research) menggunakan angket untuk mengukur variable
harga (X1), kualitas produk (X2), promosi (X3) dan keputusan pembelian (Y). Hasil
angket tersebut kemudian dianalisis dengan validasi instrumen dilakukan setelah
dilaksanakan pengambilan data, validasi yang digunakan adalah uji validitas (korelasi
product moment), dan reabilitas(cronbach’s alpha). Teknik analisis data untuk
menguji hipotesis penelitian adalah Regresi linear berganda, Korelasi Determinasi,
Uji t dan Uji F.

Dari hasil analisa regresi linear diperoleh persamaan : Y = 0.476 - 0.30 X; +
0.403X; + 0.575X3 + E. Korelasi Determinasi untuk mengetahui hubungan antara
variabel independent dan variabel dependent, dengan perhitungan SPSS diperoleh
hasil nilai R = 0.639 berarti nilai variabel independent (X; X, X3) mempunyai
hubungan positif atau erat dengan variabel (Y). Uji t digunakan untuk menunjukkan
besarnya nilai masing-masing variabel independent (X; X, Xs) secara parsial atau

sendiri-sendiri, apakah mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel



dependent () atau tidak. Hasil perhitungan dengan menggunakan SPSSdiketahui
nilai t hitung (X; = -0.494, X, = 5.222 X3 = 7.128) > t tabel. Uji parsial t diketahui
variabel kualitas produk dan promosi berpengaruh positif terhadap pembelian Teh
Botol Sosro. Sedangkan uji F untuk mengetahui pengaruh variabel independent yaitu
harga (X1), kualitas produk (X3), dan promosi (X3) secara serempak atau bersama-
sama terhadap variabel dependent yaitu keputusan pembelian. Hasil uji serempak F
didapat nilai sebesar 44.578 dan F tabel sebesar 2.503 sehingga F hitung > F tabel
yang berarti variabel harga, kualitas produk dan promosi berpengaruh secara
serempak terhadap keputusan pembelian Teh Botol Sosro.

Dari hasil pengujian diatas diketahui bahwa: 1) variabel harga (X;), kualitas
produk (X;), dan promosi (X3) mempunyai pengaruh yang signfikan terhadap
keputusan pembelian teh siap minum dalam kemasan merk Teh Botol Sosro pada
konsumen tempat makan Bakso Kikil Siberut Indah Ponorogo, 2) Variabel Promosi
merupakan variabel yang dominanterhadap keputusan pembelian teh siap minum
dalam kemasan merk Teh Botol Sosro pada konsumen tempat makan Bakso Kikil

Siberut Indah Ponorogodalam penelitian ini.
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