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RINGKASAN 

Pada saat ini digital semakin maju dan berkembang sehingga untuk bisa 

mempertahankan perusahaan dipasar perdagangan, bagi para pebisnis usaha 

berlomba-lomba untuk melakukan perubahan . Para pebisnis usaha ditugaskan untuk 

bisa melakukan hal-hal yang baru sehingga dapat menjalankan usahannya dalam 

memperoleh laba/ keuntungan. Pada jaman modern ini ditugaskan setiap pebisnis 

untuk bisa memperbaharui konsep usahanya. Maksud dari konsep bisnis adalah 

perubahan dari transaksi secara umum manual berpindah menjadi transaksi melalui 

online. Bertransaksi secara online yaitu sering disebut dengan e-commerce  . E-

commerce adalah kegiatan yang tidak melakukan face to face secara langsung kepada 

para penjual dan pembeli salah satu kegiatan yang melakukan transaksi bisnis yaitu 

pembelian, penjualan, pemesanan serta penginklanan melalui media online sebagai 

salah satu media yang paling pertama 

Penelitian ini menjelaskan tentang pengaruh dari variabel Rasio likuiditas ( 

Current Ratio ) dan Rasio Solvabilitas  ( Debt to Asset Ratio  ) secara parsial dan 

simultan apakah terdapat pengaruh terhadap Kinerja Keuangan variabel Rasio 

Profitabilitas ( Return On Asset ) pada Perusahaan Manufaktur yang terdaftar diBursa 

Efek Indonesia Periode 2017-2019 ( Studi : Perusahaan Berbasis Online ). Populasi 

dalam penelitian ini terdapat 34 perusahaan . Jumlah tersebut di evaluasi dengan 

beberapa pertimbangan sehingga jumlah Sampel yang  memenuhi syarat sejumlah 7 

perusahaan Manufaktur berbasis online. Metode analisis data yang diukur yaitu 

Analis Statistik Deskriptif ,Uji Normalitas dengan Kolmogorov Smirnov, Metode 

Analisis Regresi Linier Berganda.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Rasio likuiditas ( Current Ratio ) 

dan Rasio Solvabilitas  ( Debt to Asset Ratio  ) secara parsial dan simultan tidak 

berpengaruh terhadap Kinerja Keuangan variabel Rasio Profitabilitas ( Return On 

Asset ) pada Perusahaan Manufaktur yang terdaftar diBursa Efek Indonesia Periode 

2017-2019 ( Studi : Perusahaan Berbasis Online ). 
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MOTTO 

 

“ TIDAK MASALAH JIKA KAMU BERJALAN DENGAN 

LAMBAT ASALKAN KAMU TIDAK PERNAH BERHENTI 

BERUSAHA” 

 

“ TETAPLAH SELALU BERFIKIRAN POSITIF. LAKUKAN 

YANG BERMANFAAT DAN JANGAN MEMAKSAKAN DIRIMU 

JADI APA YANG ORANG LAIN MAU” 

 

“ NIKMATILAH PROSESMU, SEBAB HASIL MEMBUTUHKAN 

SEBUAH PROSES “ 

 

“ DAN JANGANLAH LUPA UNTUK SELALU 

BERDOA,BERSYUKUR,SENYUM DAN BAHAGIA “ 
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