
i 
 

PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK DI JHON CULTURE 

 

 

 

     
 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat 

Guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

PadaProgram Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

UniversitasMuhammadiyahPonorogo 

 

 

 

 

Nama    : Sigit Indarto 

NIM   : 15413665 

Program Studi  : Manajemen 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2021 

 



ii 
 

 



iii 
 

RINGKASAN 

PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK, DAN PROMOSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK DI JHON CULTURE 

 

Sigit Indarto 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Kualtias Produk 

dan Promosi  Populasi dan sampel pada penelitian ini adalah konsumen toko Sumber 

Rejeki Bungkal Ponorogo. Teknik pengambilanterhadap keputusan pembelian 

produk di Jhon Culture, sampel menggunakan insidental sampling, skala pengukuran 

dengan skala likert melalui kuesioner sedangkan sampel yang diambil sebanyak 115 

konsumen. Alat analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda. 

Pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah seluruh karyawan yang 

bekerja di Jhon Culture dengan menggunakan teknik sampling jenuh atau semua 

populasi di jadikan sampel sebanyak 15 orang. Analisis yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa,  (Y’) Keputusan pembelian 

(X1) harga (X2) kualitas produk (X3) promosi  
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