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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image dan Celebrity
Endorser terhadap Keputusan Pembelian produk kosmetik Wardah melalui Minat Beli
sebagai variabel intervening (Studi kasus pada konsumen Wardah di Luwes Ponorogo).
Populasi dan sampel yang terdapat dalam penelitian ini adalah konsumen Wardah Luwes
Ponorogo. Teknik pengambilan sampel menggunakan incidental sampling, skala
pengukuran menggunakan skala likert yang didapatkan melalui penyebaran kuesioner.
Sedangkan sampel yang diambil adalah sebanyak 85 konsumen. Alat analisis data yang

digunakan adalah regresi linier berganda dan analisis jalur/path analysis.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Image dan Celebrity Endorser
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Brand
Image dan Celebrity Endorser secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Minat Beli, dan Brand Image dan Celebrity Endorser secara simultan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian melalui Minat Beli pada konsumen

Wardah di Luwes Ponorogo.

Kata Kunci: Brand Image, Celebrity Endorser, Minat Beli, dan Keputusan

Pembelian.



MOTTO

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya bersama kesulitan ada
kemudahan, maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras

(untuk urusan yang lain)” (QS. Al-Insyirah 5-7)

“Sebaik - baik manusia adalah yang bermanfaat bagi manusia yang lainnya”

“Bertambah tua itu bukan berarti kehilangan masa muda. Tapi babak

baru dari kesempatan dan kekuatan” —Betty Friedan

“Bekerja keras dan bersikap baiklah. Hal luar biasa akan terjadi.” —Conan O’Brien

“Tidak ada yang tidak mungRkin, jika selalu melibatkan Allah SWT

dalam urusan hidup” - Penulis

“Bersyukurlah, maka kebahagiaan akan selalu mengikuti” - penulis
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