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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image dan Celebrity 

Endorser terhadap Keputusan Pembelian produk kosmetik Wardah melalui Minat Beli 

sebagai variabel intervening (Studi kasus pada konsumen Wardah di Luwes Ponorogo). 

Populasi dan sampel yang terdapat dalam penelitian ini adalah konsumen Wardah Luwes 

Ponorogo. Teknik pengambilan sampel menggunakan incidental sampling, skala 

pengukuran menggunakan skala likert yang didapatkan melalui penyebaran kuesioner. 

Sedangkan sampel yang diambil adalah sebanyak 85 konsumen. Alat analisis data yang 

digunakan adalah regresi linier berganda dan analisis jalur/path analysis. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Image dan Celebrity Endorser 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Brand 

Image dan Celebrity Endorser secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli, dan Brand Image dan Celebrity Endorser secara simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian melalui Minat Beli pada konsumen 

Wardah di Luwes Ponorogo. 

Kata Kunci: Brand Image, Celebrity Endorser, Minat Beli, dan Keputusan 

Pembelian. 
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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya bersama kesulitan ada 

kemudahan, maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras 

(untuk urusan yang lain)” (QS. Al-Insyirah 5-7) 

 

“Sebaik – baik manusia adalah yang bermanfaat bagi manusia yang lainnya” 

 

“Bertambah tua itu bukan berarti kehilangan masa muda. Tapi babak 

baru dari kesempatan dan kekuatan” –Betty Friedan 

 

“Bekerja keras dan bersikap baiklah. Hal luar biasa akan terjadi.” –Conan O’Brien 

 

“Tidak ada yang tidak mungkin, jika selalu melibatkan Allah SWT 

dalam urusan hidup” – Penulis 

 

“Bersyukurlah, maka kebahagiaan akan selalu mengikuti” - penulis 
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Dengan izin Allah SWT Karya yang luar biasa penuh perjuangan ini telah penulis 

selesaikan dengan rasa bahagia dan bangga. Sebagai bentuk rasa syukur, karya ini 

penulis persembahkan kepada orang – orang tersayang dalam hidupku, yaitu: 

1. Yang pertama untuk kedua orangtua ku, yang selalu berjuang dalam memberikan 

pendidikan terbaik untuk anaknya, yang selalu memberikan kasih sayang penuh cinta 

tanpa batas setiap detik bernafas, yang selalu memanjatkan doa kepada-Nya untuk 

kebaikan anak - anaknya. Orang tua yang selalu mendengar, mengerti, dan 

memahami atas segala keluh kesah yang kurasakan. Yang turut merasakan bahagia 

ketika aku bahagia, yang turut merasakan sedih ketika aku terluka. Dua orang 

pemberi semangat tanpa batas. Terimakasih Ibu Nunik dan Bapak Adi Sucipto. 

2. Yang kedua untuk nenek tercinta Mbok Katidjah, nenek tersayang dalam hidup. 

Terimakasih sudah menjadi nenek yang memberikan pendidikan terbaik kedua 

setelah ibu dan bapak, terimakasih sudah merawatku dengan kasih sayang penuh 

sejak diriku kecil. Doaku selalu mengalir untukmu. Bahagia di surga-Nya ya mbok. 

3. Yang ketiga untuk adik saya tercinta Milla Dwi Cahyani, yang selalu mensuport 

memberikan semangat kepadaku. Terimakasih dek. 

4. Yang keempat untuk seluruh keluarga besar dirumah yang selalu memberikan 

semangat, medoakan untuk kelancaran atas diriku dalam menyelesaikan karya ini. 
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Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, 

Puji syukur kehadirat Allah SWT dengan segala rahmat dan karunia-Nya 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Brand Image 

dan Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai 

Variabel Intervening (Studi Kasus Pada Konsumen Wardah di Luwes Ponorogo)” ini 

dapat diselesaikan guna memenuhi salah satu persyaratan dalam menyelesaikan 

pendidikan Strata-1 (S1) pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo. 

 Dalam penyusunan skripsi ini penulis menyadari bahwa skripsi ini dapat 

terselesaikan dengan baik berkat bantuan, bimbingan, arahan, doa, dan dukungan dari 

berbagai pihak. Mengenai akan hal itu, dalam kesempatan kali ini penulis akan 

menyampaikan rasa hormat dan ucapan terimakasih sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT 

2. Ibu Titi Rapini, SE, MM. Selaku Dosen Pembimbing 1 yang telah meluangkan 

waktu, tenaga, pikiran, bimbingan, arahan dan dukungan dalam penyusunan skripsi 
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6. Bapak ibuku, adik, dan seluruh keluarga besar yang tak henti – hentinya memberikan 

dukungan dan doa untuk kesuksesanku. 
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untuk kelas Manajemen B. 
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Kesempurnaan hanya milik Allah SWT, demikian dengan karya tulisan ini yang 
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