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RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji Pengaruh Opinion Shopping, 

Pertumbuhan Perusahaan, Opini Audit Tahun Sebelumnya, dan Audit Tenure 

Terhadap Penerimaan Opini Audit Going Concern pada Perusahaan Manufaktur 

yang Terdaftar di BEI Tahun 2015-2019. Penelitian ini menggunakan data 

sekunder yang diperoleh dari publikasi laporan keuangan auditan oleh Bursa Efek 

Indonesia tahun 2015-2019.  

Populasi dari penelitian ini adalah seluruh perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) selama periode 2015-2019. Teknik 

penarikan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode purposive sampling 

dan diperoleh jumlah sampel sebanyak 33 perusahaan. Metode analisis data 

dengan menggunakan analisis regresi logistik dibantu dengan aplikasi SPSS.  

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa opinion shopping tidak 

berpengaruh terhadap penerimaan opini audit going concern, artinya pergantian 

auditor yang dilakukan perusahaan tidak menjamin perusahaan menerima opini 

audit going concern. Pertumbuhan perusahaan tidak berpengaruh terhadap 

penerimaan opini audit going concern, artinya semakin tinggi atau rendahnya 

tingkat pertumbuhan laba bersih yang diperoleh perusahaan tidak menjamin 

diterbitkannya opini audit going concern. Opini audit tahun sebelumnya 

berpengaruh terhadap penerimaan opini audit going concern, artinya semakin 

buruknya opini audit tahun sebelumnya yang diterima perusahaan maka 

kemungkinan untuk mendapatkan opini audit going concern semakin besar. Audit 

tenure tidak berpengaruh terhadap penerimaan opini audit going concern, artinya 

panjang atau pendeknya perikatan yang terjalin antara Kantor Akuntan Publik 

(KAP) dengan perusahaan tidak menjamin diterbitkannya opini audit going 

concern. 

  

Kata Kunci: Opinion Shopping, Pertumbuhan Perusahaan, Opini Audit 

Tahun Sebelumnya, Audit Tenure, Opini Audit Going 

Concern 
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