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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh E-WOM, Lifestyle, 

dan Kepercayaan terhadap Keputusan Pembelian produk fashion pada 

Marketplace (Studi kasus siswa/siswi SMAN 3 PONOROGO). Populasi pada 

penelitian ini belum diketahui dikarenakan belum diketahuinya jumlah pengguna 

marketplace pada siswa/siswi SMAN 3 PONOROGO angkatan 2019-2020. 

Untuk pengambilan sampelnya menggunakan teknik Quota sampling, dimana 

penelitian ini dibatasi selama 1 bulan, mulai dari 11 juni 2021 sampai 10 juli 

2021 untuk mrndapatkan jumlah sampel yang diinginkan. Akhirnya selama 1 

bulan, terkumpullah sejumlah 110 responden. Teknik pengumpulan data pada 

penelitian ini menggunakan kuesioner. Serta teknik analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : 

1) E-WOM berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dari nilai t sebesar 3,119 lebih besar dari t tabel yaitu 1,982 

dengan nilai signifikasi sebesar 0,002<0,05, dan kefisien regresi sebesar 

0,215. 

2) Lifestyle tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dari nilai t sebesar 0,678 lebih kecil dari t tabel yaitu 1,982 dengan 

nilai signifikasi sebesar 0,499>0,05, dan kefisien regresi sebesar 0,080 

3) Kepercayan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dari nilai t sebesar 4,463 lebih besar dari t tabel yaitu 1,982 
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dengan nilai signifikasi sebesar 0,000<0,05, dan kefisien regresi sebesar 

0,499 

4) E-WOM, Lifestyle, dan Kepercayaan secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dengan hasil F hitung sebesar 

22,961 lebih besar dari F tabel 2,135 dan taraf signifikasi 0,000<0,05. 

Kata Kunci : E-WOM, Lifestyle,  Kepercayaan, Keputusan Pembelian 
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MOTTO 
 

 

“Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada keringanan. Karena itu bila kau sudah 

selesai (mengerjakan yang lain). Dan berharaplah kepada Tuhanmu” 

(Q.S Al Insyirah: 6-8) 

 

 

“Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan shalatmu sebagai penolongmu, 

sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(Al-Baqarah: 153) 

 

 

“Kesusahan yang kau alami adalah kebaikan dalam bentyuk lain. Maka syukuri, hadapi dan 

lewati” 

~Penulis~ 
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