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A. LATAR BELAKANG MASALAH

Pada zaman yang serba berteknologi canggih seperti sekarang ini,
Internet telah menjadi sebuai informasi yang signifikan.
Internet menciptakan jarfgan M inkan orang-orang yang
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alternatif yang menjanjikan dan dapat menentukan kesuksesan strategi pemasaran
perusahaan secara keseluruhan.

Salah satu sistem pemasaran melalui Internet yang sering dilakukan oleh
perusahaan-perusahaan adalah dengan membangun sebuah website perusahaan.

Dengan adanya website tersebut, pelanggan, calon pelanggan, karyawan, calon



karyawan, partner bisnis, bahkan calon investor dapat dengan cepat dan mudah
menemukan informasi yang lengkap tentang bisnis perusahaan. Hal ini jelas
meningkatkan kesempatan bisnis perusahaan dengan pihak-pihak tersebut. Tidak
hanya itu, dengan memiliki sebuah website yang dirancang dengan baik dan
menyediakan informasi yang benar dan jelas tentang perusahaan maka profesional

image perusahaan di mata publik akan meningkat. Bahkan mungkin saja website

pemasaran online yang Se



B. RUANG LINGKUP
Adapun ruang lingkup yang dilakukan di PT. Wahid Putra dibatasi pada:
1. Menganalisis strategi pemasaran pada PT. Wahid Putra yang sesuai
diterapkan pada perusahaan.
2. Memfokuskan pada promosi dan penyebaran informasi oleh PT. Wahid
Putra.

n_online, pembayaran online,

3. Mengembangkanda aFya di Indonesia.



D. MANFAAT PERANCANGAN
Manfaat yang diharapkan dari penyusun terhadap penulisan tesis ini
adalah sebagai berikut:
1. Dengan adanya sistem pemasaran berbasis web, maka akan meningkatkan
citra dan kinerja PT. Wahid Putra di mata pesaing dan pelanggan.

2. Dengan merancang dan membuat sistem informasi pemasaran secara

dari berbagai sumber

keputusan seperti buku panduan, literatur-literatur, dan sumber-sumber
lain yang berkaitan.
b. Studi Lapangan

Dengan melakukan wawancara dengan bagian pemasaran untuk



mendapatkan informasi tentang kondisi perusahaan secara keseluruhan
dan proses pemasarannya serta dengan melakukan survey atau
pengamatan langsung ke dalam lingkungan perusahaan.
2. Metode Analisis
a. Analisis Object Oriented Analysis & Design (OOA&D) yang meliputi

Rich Picture dan Class Diagram.

b. Analisis SW
c. Tahap 3 yanc p Peluang Pasar
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F. SISTEMATIKA PENULISAN
BAB | PENDAHULUAN
Bab ini berisi gambaran mengenai latar belakang, ruang lingkup penelitian,
tujuan dan manfaat, metode penelitian yang digunakan, serta sistematika
penulisan yang ada.

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini berisi mengenai tg eC perfiabungan dengan pemasaran dan

fakta-fakta dan hasil penerapan rancangan yang dibuat, keuntungannya, serta
saran-saran yang ditujukan bagi perusahaan terhadap sistem yang telah

dirancang untuk dikembangkan lebih lanjut.



