
 

PENGARUH E-COMMERCE, INNOVATION CAPABILITY DAN FAMILY 

SUPPORT TERHADAP KEPUTUSAN BERWIRAUSAHA MAHASISWA 

JURUSAN MANAJEMEN UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO  

 

SKRIPSI 

 

Nama   : Norma Hapsary 

NIM   : 16414270 

Program Studi  : Manajemen 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2021 



 

i 
 

PENGARUH E-COMMERCE, INNOVATION CAPABILITY DAN FAMILY 

SUPPORT TERHADAP KEPUTUSAN BERWIRAUSAHA MAHASISWA 

JURUSAN MANAJEMEN UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO  

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat  

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Nama   : Norma Hapsary 

NIM   : 16414270 

Program Studi  : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2021 

 



 
 

ii 
 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

 

Motto 

“ Maka sesengguhnya setelah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS. AL-insyirah:5) 

Untuk itu 

Jangan tuntut Tuhanmu karena tertundanya keinginanmu, 

Tapi tuntut dirimu karena menunda adabmu kepada 

Tuhanmu 

-”- 

Karena  

“Dua musuh terbesar kesuksesan  

Adalah  

Penundaan dan alasan” 

-Jaya Setiabudi- 

So… 

SEKARANG !! 

DON’T LAZY 

SAAT INI MENENTUKAN KESEMPATAN MU SATU DETIK KEMUDIAN  

 

Go up and never stop  

-Happyness Start Form Here- 
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Pengaruh E-Commerce, Innovation Capability Dan Family Support Terhadap 

Keputusan Berwirausaha Mahasiswa Jurusan Manajemen Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo  

      Norma Hapsary  

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

         ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh E-Commerce, Innovation 

Capability dan Family Support terhadap Keputusan Berwirausaha Mahasiswa 

Jurusan Manajemen Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif, populasi dalam penelitisn ini adalah 

mahasiswa jurusan Manajemen Tahun Angkatan 2016/2017 hingga 2018/2019 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Metode pengambilan 

sampling menggunakan Purposive Sampling yang merupakan tehnik penentuan 

sempel dengan pertimbangan tertentu, tehnik pengambilan sempel yaitu menghitung 

ukuran sampel berdasar presentase yaitu 10% dari total keseluruhan sampel. Tehnik 

pengumpulan data menggunakan kuisioner yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya, sedangkan tehnik pengujian data dan hipotesis dilakukan dengan 

menggunakan metode analisis regresi linier berganda dan uji koefisien determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : 1) Terdapat pengaruh positif dan signifikan 

E-Commerce (X1) terhadap Keputusan Berwirausaha, 2) Terdapat pengaruh positif 

dan signifikan Innovation Capability (X2) terhadap Keputusan Berwirausaha, 3) 

Terdapat pengaruh positif dan signifikan Family Support (X3) terhadap Keputusan 

Berwirausaha, 4) Terdapat pengaruh E-Commerce (X1), Innovation Capability (X2), 
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Family Support (X3) secara bersama-sama atau simultan berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Berwirausaha. 

Kata Kunci : E-Commerce, Innovation Capability, Family Support, Keputusan 

Berwirausaha 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


