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Abstrak 

Isu lingkungan yang beredar di kalangan masyarakat meningkatkan 

kesadaran serta menumbuhkan minat UMKM untuk menciptakan green product. 

Keberhasilan UMKM dalam menciptakan green product  dapat diukur dari segi  

kinerja pemasarannya. Kinerja pemasaran yang baik diawali dengan keinginan 

UMKM untuk melakukan learning orientation. Namun penelitian sebelumnya 

menyatakan hasil bahwa orientasi pembelajaran terhadap kinerja menunjukkan hasil 

yang berbeda atau riset gap.Penelitian yang dilakukan oleh Anggraini (2014) 

menyatakan terdapat pengaruh antara learning orientation terhadap kinerja 

sedangkan penelitian Widiartanto (2013) menyatakan ada pengaruh antara keduanya. 

Adapun penelitian Wiwoho (2014) menyatakan orientasi pembelajaran memiliki 

pengaruh lebih besar terhadap kinerja pemasaran dengan adanya inovasi sebagai 

variable intervening. 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis LearningOrientation terhadap 

Marketing Performance melalui Innovation sebagai variabel intervening pada green 

product UMKM Ponorogo. Penentuan sample dalam penelitian ini menggunakan 

probability sampling dengan teknik Cluster sampling. Pengambilan data 

menggunakan kuisioner yang disebar secara langsung kepada 100 responden, 

selanjutnya hasil kuisioner diolah menggunakan SPSS 16. Penelitian ini 

menggunakan uji instrument dan metode path analysis.  

Hasil penelitian menyatakan terdapat pengaruh positif Learning Oroientation 

terhadap Marketing Performance, Learning Oroientation terhadap Innovation, 

Innovation terhadap Marketing Performance, danterdapat hubungan Intervening 

Innovation pada LearningOrientation terhadap Marketing Performance. 
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Allah is number one 

”Love Your Self” 
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