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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI KONVERGENSI MEDIA DIGITAL PADA RADIO 

DUTA NUSANTARA PONOROGO 

Ismail Hasan Fanani 

16240535 

Radio saat ini mulai bertransformasi serta tidak hanya berfokus menyiarkan 

informasi melalui format analog berbasis frekuensi suara. Melainkan bentuk 

informasinya telah merambah ke dalam format baru digital berupa teks, video, 

audio, foto dan sebagainya. Hadirnya format digital ini membuat tampilan wajah 

informasi berubah menjadi lebih kaya, beragam dan dinamis, sehingga bisa menarik 

perhatian dan meningkatkan minat para pendengar untuk dapat melihat, membaca 

serta mendengarkan informasi tersebut melalui media baru internet. Konvergensi 

media digital sudah menjadi budaya baru di lingkup industri penyiaran radio 

sebagai upaya mempertahankan eksistensi di era digitalisasi dengan cara 

mendigitalkan konten informasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bentuk 

penerapan konvergensi media digital yang dilakukan Radio Duta Nusantara 

Ponorogo. Teori yang digunakan berupa strategi 3M konvergensi media meliputi 

(Multimedia), (Multichannel) dan (Multiplatform). Jenis penelitian menggunakan 

metode kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data berupa observasi, 

dokumentasi serta wawancara mendalam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

bentuk penerapan konvergensi media digital pada Radio Duta Nusantara yaitu 

memanfaatkan platform media sosial seperti facebook, twitter, instagram, whatsapp 

dan youtube. Kesimpulan penelitian adalah Multimedia : informasi dikemas dalam 

bentuk konten berita online, talkshow, program siaran On Air melalui radio 

streaming. Multichannel : Selain disiarkan di radio streaming, informasi juga 

dipublikasikan melalui media sosial milik Radio Duta. Multiplatform :  Seluruh 

informasi yang diposting pada media sosial maupun program siaran Radio Duta 

bisa diakses dan didengarkan khalayak secara mudah, cepat dan praktis 

menggunakan perangkat smartphone dengan aplikasi radio streaming ponorogo.org 

atau radio konvensional analog di frekuensi 92,1 FM. 

 

Kata Kunci : Radio, Internet, Konvergensi, Teori strategi 3M, Media sosial 

 


