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PENGARUH IN-STORE DISPLAY DAN PRICE DISCOUNT TERHADAP
IMPULSE BUYING DENGAN POSITIVE EMOTION SEBAGAI VARIABEL
INTERVENING

(Survey Pada Konsumen Indomaret JIn.Sultan Agung Ponorogo)
Alifah Amelia Robikayati

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

RINGKASAN

Penelitian bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh in—store display
dan price discount terhadap impulse buying dengan variabel intervening adalah
positive emotion pada konsumen Indomaret JIn.Sultan Agung Ponorogo. Metode yang
digunakan pada penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi.pada penelitian ini adalah
semua konsumen Indomaret Sultan Agung Ponorogo: Teknik. pengambilan sampel
pada penelitian menggunakan non probability sampling. Jenis pengambilan sampel
yang digunakan ‘yaitu 'accidental Sampling sehingga diperoleh’ jumlah sampel

sebanyak 100 orang responden.

Data dalam penelitian ini menggunakan data primer, dimana peneliti menyebar
kuesioner untuk pengambilan data. Hasil pada penelitian ini. menunjukkan bahwa, (1)
In Store Display (X1) berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y). (2)Price Discount
(X2) tidak berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y). (3)In Store Display (Xi)
berpengaruh terhadap Positive Emotion (Z). (4)Price Discount (X2) berpengaruh
terhadap Positive Emotion (Z). (5)Positive Emotion (Z) berpengaruh terhadap Impulse
Buying (Y). (6)In Store Display (X1) berpengaruh terhadap Impulse Buying (YY)
melalui Positive Emotion (Z). (7)Price Discount (Xz) berpengaruh terhadap Impulse
Buying (YY) melalui Positive Emotion (2).

Kata Kunci : in—store display; price discount; impulse buying; positive emotion.
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