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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk-mengetahui apakah hedonic shopping value
dan utilitarian value berpengaruh terhadap impulse buying dengan shopping lifestyle
sebagai variabel mediasi pada konsumen shopee. Metode. yang digunakan pada
penelitian ini adalah kuantitatif. Data diperoleh denganmenyebar kuesioner pada
responden. Populasi- pada penelitian ini adalah seluruh -mahasiswa jurusan
manajemen Universitas Muhammadiyah Ponorogo angkatan 2017-2020. Sampel
yang digunakan sebanyak 100 mahasiswa dengan teknik simple random sampling.

Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Terdapat pengaruh positif
dan signifikam "hedonic shopping value (X;) terhadap impulse buying (Y) pada
konsumen shopee. (2) Tidak terdapat pengaruh utilitarian value (X;) terhadap
impulse buying (Y) pada konsumen shopee. (3) Terdapat pengaruh positif dan
signifikam shopping' lifestyle (Z) terhadap impulse buying (Y) pada konsumen
shopee. (4) Terdapat pengaruh positif dan signifikam hedonic shopping value (X1)
terhadap shopping lifestyle (Z) pada konsumen shopee. (5) Terdapat pengaruh positif
dan signifikam utilitarian value (X3) terhadap shopping lifestyle (Z) pada konsumen
shoppe. (6) Hedonic shopping value (X;) berpengaruh terhadap impulse buying (Y)
melalui shopping lifestyle (Z) pada konsumen shopee. (7) Utilitarian value (X5)
berpengaruh terhadap impulse buying (Y) melalui shopping lifestyle (Z) pada
konsumen shopee.
Kata kunci: hedonic shopping value, utilitarian value, shopping lifestyle, impulse

buying.
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