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MOTTO 

 

“Baik tidak selalu baik, buruk tidak selalu buruk” 

 

 

“Lebih baik tepat waktu daripada terlambat tetapi lebih baik terlambat 

daripada tidak sama sekali” 
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ABSTRAK 

  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari variabel harga, 

design produk dan diskon secara parsial maupun simultan terhadap keputusan 

pembelian terutama untuk sepatu futsal barand specs di kota Magetan. Dalam 

penelitian ini peneliti menggunakan teknik cluster random sampling dalam 

mennetukan jumlah responden. Subject dari penelitian ini adalah para atlet dan 

pengguna sepatu merek specs yang ada di tiga lapangan futsal di Magetan yaitu WD 

futsal, Zona Futsal, dan Beta Futsal. Terdapat 72 responden yang berpartisipasi 

dalam penelitian ini. Hasil yang di peroleh dalam penelitian ini adalah variabel harga, 

design produk dan diskon memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian, hasil yang sama ditunjukkan hasil uji simultan yang menunjukan bahwa 

ketiga varaibel memiliki pernagruh yang serempak terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata Kunci : Harga, Design Produk, Diskon dan Keputusan Pembelian. 
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