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Ringkasan

Penelitian ini bertujuan unutuk mengetahui hubungan antara variabel promosi, kualitas
produk dan harga terhadap keputusan pembelian produk Milagros di Kecamatan Pulung.
Penelitian ini  bersifat kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan accidental
sampling. Sampel dalam penelitian ini sejumlah 100 konsumen yang pernah membeli produk
Milagros. Tahapan pengujian dalam penelitian ini meliputi uji instrumen, uji asumsi klasik dan

uji hipotesis. Analisis yang digunakan yaitu analisis regresi linier berganda.

Penelitian menunjukan hasil bahwa : (1) Variabel promosi bepengaruh terhadap
keputusan pembelian Milagros di Kecamatan Pulung, (2) Kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk Milagrod di Kecamtan Pulung, (3) Harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk Milagros di Kecamatan Pulung, (4) Promosi, kualitas
produk dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Milagros di Kecamatan
Pulung, (5) Promosi merupakan variabel ang paling dominan mempengaruhi keputusan

pembelian produk Milagros di Keacamatan Pulung.

Kata Kunci : Promoi, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian
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“Maka bersabarlah kamu dengan sabar yang baik” (QS.

AL-Ma’arij: 5)
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Alhamdulillah dengan segala puj dan puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa dan atas do’a

serta dukungan dari orang-orang tercinta, akhirnya skripsi ini dapat terseleaikan dengan baik
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Kepada Allah Swt, karena dengan karuniaNya maka saa dapat menyelesaikan skripsi
ini.

Diri saya sendiri, terimakasih sudah berjuang selama ini, kamu hebat

Orang tua saya lbu Siti Muryani dan juga Kakek saya Bapak Jemikan, yang telah
memberikan dukungan serta doa setiap harinya demi keuksesan saya, Terimakasih
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