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RINGKASAN 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui  bagaimanampengaruh positive emotion, 

shopping lifestyle dan fashion involvement terhadap.impulse.buying pada konsumen 

produk pakaian di Matahari Department Store Madiun. Metode yang digunakan pada 

penelitian ini adalah kuantitatif.  Populasi pada penelitian ini adalah semua konsumen 

Indomaret Sultan Agung Ponorogo. Teknik pengambilan sampel pada penelitian 

menggunakan non probability sampling. Jenis pengambilan sampel yang digunakan 

yaitu accidental Sampling sehingga diperoleh jumlah sampel sebanyak 100 orang 

responden.  

Data dalam penelitian ini menggunakan data primer, dimana peneliti menyebar 

kuesioner untuk pengambilan data. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) 

Positive Emotion (X1) berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y). (2)Shopping Lifestyle 

(X2) berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y). (3)Fashion Involvement(X3) 

berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y). (4)Positive Emotion(X1), Shopping 

Lifestyle(X2) Fashion Involvement(X3) berpengaruh terhadap Impulse Buying (Y).  

Kata Kunci : positive emotion; shopping lifesyle;fashion involvement; impulse buying. 
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MOTTO 

“Ketika kamu mulai merasa lelah. 

 Dan seakan ingin menyerah.  

Ketahuilah, bahwa pertolongan Allah hanya berjarak antara kening dan sajadah...” 

Anonim 

 

“Pada akhirnya, ini semua hanyalah permulaan.” 

Nadin Amizah: Beranjak Dewasa 

 

 

“Seiring bertambahnya usia, semakin sadar kalau uang tidak bisa membeli 

kebahagiaan, kecuali banyak” 

Takdir Alisyahbana Ridwan 

 

“Hidup memang tidak adil, jadi biasakanlah.” 

Patrick Star 
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5. Saya ingin mengucapkan terimakasih kepada seseorang yang telah begitu baik 
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