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RINGKASAN

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh cita rasa,
promosi dan product variations terhadap minat beli ulang produk mie samyang
Mashita Mie Korea yang dimediasi oleh kepuasan konsumen, populasi pada
penelitian ini adalah konsumen Mashita Mie Korea. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan untuk menjawab
hipotesis adalah analisis jalur. Hasil penelitian menunjukkan bahwa cita rasa,
promosi dan product variations berpengaruh dengan minat beli ulang yang

dimediasi oleh kepuasan konsumen.
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MOTTO

“Resiko paling besar adalah tidak mengambil resiko. Dalam dunia yang berubah
dengan cepat, strategi yang pasti akan gagal adalah tidak mengambil resiko”

-Mark Zuckerberg

“Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar, tapi orang yang
selalu meraih kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah”

-Susi Pudjiastuti
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