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ABSTRAK 

CLICKBAIT PADA THUMBNAIL YOUTUBE 

(Analisis Isi Pesan di Channel Garuda Space Edisi 4-16 Januari 2022) 

 

Erlangga Wisnu Anggara 

17240540 

Perkembangan tekhnologi berbanding lurus dengan kemudahan mengakses 

informasi dan bersosial media. Media youtube menjadi platform berbasis video 

yang paling banyak diakses oleh khalayak. Berdasarkan hal tersebut, Youtube 

pun memberikan keuntungan untuk konten kreator untuk memberikan suguhan 

video yang diperuntukan untuk khalayak luas. Keuntungan yang ditwarkan 

Youtube adalah dari segi materi. Alhasil dengan adanya tawaran menggiurkan 

tersebut, banyak konten kreator yang berlomba-lomba menyajikan berita yang 

menarik untuk ditonton. Berdasarkan hal tersebut muncullah praktik “Clickbait 

(umpan klik) yaitu suatu teknik yang dipakai pada bagian judul sebuah konten 

dalam menjaring sebanyak-banyaknya penonton agar para pembuat konten 

mendapatkan keuntungan yang diinginnkan. Dalam penelitian ini peneliti 

mempunyai tujuan yaitu menganalisis isi pesan terhadap judul-judul clickbait 

pada thumbnail di channel Garuda Space Edisi 4-16 Januari. Dan penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif kualitatif yang akan menjabarkan suatu 

fenomena yang ditemukan oleh peneliti secara apa adanya. hasil dari penelitian 

ini adalah 13 judul konten yang memakai clickbait (umpan klik) di channel 

youtube Garuda Space. Kemudian 13 judul konten dianalisis menggunakan 

analisis isi pesan yang disampaikan (message analysis) .  .  

Kata kunci : Clickbait, Youtube, Message  


