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RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui   pengaruh pembelajaran ,pengaruh 

motivasi , pengaruh  sikap,dan pengaruh kepuasan konsumen secara parsial 

maupun s imultan terhadap keputusan pembelian ulang Pada Masyarakat desa 

kunti yang menggunakan produk AMDK merek AQUA. Populasi dalam penelitian 

ini adalah masyarakat desa kunti yang menggunakn produk AMDK merekn AQUA, 

dan Jumlah populasi dalam penelitian ini tidak diketahui dengan jelas. Sedangkan 

sampel pada penelitian ini adalah 100 responden. Teknik pengambilan sampel 

menggunakna metode accidental sampling. Teknik analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan Teknik analisis regesi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Pembelajaran berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian ulang,(2)Motivasi berpengaruh positif 

terhadap keputusan Pembeliuan ulang(3) Sikap berpengaruh positif terhadap 

keputusan Pembeliuan ulang,(4) Kepuasan konsumen berpengaruh positif terhadap 

keputusan Pembeliuan ulang,(5) Pembelajara, Motivasi,Sikap dan Kepuasan 

konsumen secara simultan berpengaruh positif terhadap keputusan Pembeliuan 

ulang. 

 

Keyword : Pembelajaran, Motivasi, Sikap, Kepuasan Konsumen, Keputusan 

Pembelian ulang 
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