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MOTTO

Keuntungan dalam berusaha memang tidak selalu bertahan lama, namun kerja keras
selalu didekati berbagai keuntungan yang baik untuk usahamu di masa depan.
Selalu menjadi manusia cakap berkarya dan berinovasi di berbagai wirausaha

yang sehat dan bersahabat.

“Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang di cukupkan pahala

)

mereka tanpa batas.’

(QS. Az-Zumar : 10)



RINGKASAN

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Pengaruh mengenai Hedonic
Shopping motivation, Brand Equity dan Shopping Lifestyle terhadap Keputusan
pembelian produk Fashion di Shopee. Penelitian ini di tujukan untuk Mahasiswa
Fakultas Ekonomi Prodi Majanemen angkatan 207/2018 Universitas Muhammadiyah
Ponorogo. Penelitian ini menggunakan data primer dimana penyebaran datanya
menggunakan teknik menyebar angket atau kuisioner kepada responden, ruang
lingkup penyebarannya yaitu kepada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Podi Manajemen
angkatan 2017/2018 yang sudah pernah melakukan transaksi menggunakan E-
commerce Shopee. Jumlah Mahasiswa aktif prodi Manajemen adalah sejumlah 130
Mahasiswa. Data tersebut diperoleh dari BAAK Universitas Muhammadiyah
Ponorogo. Untuk menentukan jumlah sampel menggunakan rumus Arikunto (2014)
dengan menggunakan batas persentase sebanyak 10% sehingga total keseluruhan
berjumlah 96 dan di bulatkan menjadi 100 responden. Pengambilan sampel dalam
penelitian ini menggunakan teknik probability sampling atau random. Adapun kriteria
sampel dalam penelitian ini adalah Mahasiswa terkait yang sudah pernah melakukan
pembelian produk fashion di e-commerce Shopee.Di Dalam penyebaran kuisioner
penelitian ini menggunakan google form , peneliti menggunakan langkah ini
dikarenakan masih dalam situasi COVID-19 dan sebagai upaya guna untuk mencegah
penyebaran COVID 19. Untuk menguji penilian ini menggunakan Regresi Linier
Berganda. Dari penelitian ini menemukan hasil bahwasannya Hedonic Shopping
Motivation, Brand Equity dan Shopping Lifestyle berpengaruh terhadap keputusan
pembelian produk Fashion di Shopee pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Prodi

Manajemen Angkatan 2017/2018 Universitas Muhammadiyah Ponorogo.
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