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RINGKASAN 

Tujuan dari penelitian ini guna mengetahui pengaruh cita rasa, store 

atmosphere dan lokasi terhadap keputusan pembelian pada konsumen di Rumah 

Makan Guo Lowo Sampung Ponorogo. Populasi penelitian ini merupakan 

pembeli yang berkunjung di Rumah Makan Guo Lowo Sampung. Teknik 

Pengambilan sampel yang digunakan adalah accidental sampling serta skala 

yang digunakan adalah skala likert dengan menyebarkan kuesioner. Dalam 

pengambilan sampel menggunakan analisis regresi linier berganda, dengan 

mengambil 100 responden. i 

Hasil penelitian menyatakan jika 1) cita rasa berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Rumah Makan Guo Lowo 

Sampung Ponorogo, 2) store atmosphere mempunyai pengaruh positif pada 

keputusan pembelian konsumen di Rumah Makan Guo Lowo Sampung 

Ponorogo, 3) lokasi memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Rumah Makan Guo Lowo Sampung Ponorogo, 4) cita rasa, store 

atmosphere dan lokasi secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen di Rumah Makan Guo Lowo Sampung Ponorogo. 

 

Kata Kunci : Cita Rasa, Store Atmosphere, Lokasi, Keputusan Pembelian 
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