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ABSTRAK 

Analisis Kampanye E-Tilang Polri Di Media Sosial 

(Adyaksa Rosma Wicaksana) 

(17240553) 

 

Skripsi ini berjudulAnalisis Kampanye E-Tilang Polri Di Media sosial. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimanakah Analisis Kampanye E-

Tilang Polri Di Media Sosial. Penelitian ini menggunakan metode pendekatan 

deskriptif kualitatif, yaitu penelitian yang meberikan gejala, fakta, atau kejadian 

secara sistematis dan akurat mengenai sifat penelitian untuk menganalisa 

kebenaran berdasarkan data yang diperoleh. Teknik pengumpulan data 

menggunakan teknik studi pustaka. Pembahasannya dianalisis melalui hasil studi 

pustaka dan interpretasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Kategori 

penyampaian pesan komunikasi yang terdiri atas format, tone, konteks, waktu, 

dan pengulangan sudah dilakukan secara optimal dan berjalan dengan efektif 

sehingga mendorong masyarakat untuk mengetahui adanya program E-Tilang 

yang memudahkan dalam penyelesaian proses tilang. (2) Penyampaian pesan 

komunikasi disampaikan melalui media sosial seperti Facebook, Twitter, 

Instagram, dan Youtube.  

 

Kata Kunci: Kampanye, E-Tilang, Media Sosial. 
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