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ABSTRAK 

 

ANALISIS AKTIVITAS BRANDING DESA PLANCUNGAN SLAHUNG 

PONOROGO SEBAGAI DESA GERABAH TANAH LIAT 

RONY ACHMAD SAPUTRO 

18240687 

 

Skripsi ini berjudul analisis konsep identitas branding desa plancungan slahung 

ponorogo sebagai desa gerabah tanah liat. Tujuan dari Penletian ini adalah Untuk 

mengidentifikasi apa saja yang dilaksanakan oleh Pemerintahan  Desa Plancungan 

dalam menjadikan gerabah sebagai Identitas Desa Plancungan. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif, bersumber 

dari wawancara secara langsung kepada Bapak Nuri Prasetyo,SE. selaku kepala Desa 

Plancungan, Ibu Indri Warwati selaku ketua kelompok pengerajin gerabah Desa 

Plancungan, dan Ibu Surtini selaku pengerajin gerabah Plancungan. Proses analisis 

yang ditempuh peneliti menggunakan teori Brand Identity. Hasil dari Penelitian ini 

memaparkan peranan Bagaimana konsep identitas branding yang sudah dilaksanakan 

oleh pemerintahan Desa Plancungan dalam menjadikan gerabah sebagai Identitas 

Desa Plancungan, dimana peranan pemerintah daerah memegang kunci penting 

dalam pengembangan tersebut seperti Didirikan nya kelompok pengerajin gerabah 

sebagai wadah memperkuat kerjasama, Adanya pelatihan dan pembinaan dalam 

pembuatan gerabah tradisional Plancungan, membuat desain logo brand sendiri serta 

mendaftarkan nya menjadi hak cipta milik pengerajin gerabah plancungan, 

mengadakan dan mengikuti event yang diadakan oleh pemerintah daerah, melakukan 

kolaborasi dengan para pengerajin gerabah kasongan di bantul, pengoptimalisasian 

penjualan gerabah baik secara online maupun offline, pengupayaan pelestarian 

pembuatan gerabah tradisional desa plancungan baik dari pemerintah desa maupun 

pemerintahan daerah serta dinas terkait. 

 

 

 

Kata kunci: Analisis, Identitas Branding, Gerabah Plancungan 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF BRANDING ACTIVITY IN SLAHUNG PONOROGO VILLAGE 

AS A CLAY GERABAH VILLAGE 

RONY ACHMAD SAPUTRO 

18240687 

 

This thesis is entitled to analyze the concept of branding identity in Plancungan 

Slahung Ponorogo village as a clay pottery village. The purpose of this research is to 

identify what the Plancungan Village Government does in making pottery as 

Plancungan Village Identity. This study uses a descriptive research method with a 

qualitative approach, sourced from direct interviews with Mr. Nuri Prasetyo, SE. as 

the head of Plancungan Village, Mrs. Indri Warwati as the head of the Plancungan 

Village pottery craftsman group, and Mrs. Surtini as the Plancungan pottery 

craftsman. The analysis process taken by the researcher uses the Brand Identity 

theory. The results of this study describe the role of the concept of branding identity 

that has been implemented by the Plancungan Village government in making pottery 

as Plancungan Village Identity, where the role of the local government holds an 

important key in this development such as the establishment of a pottery craftsman 

group as a forum for strengthening cooperation, training and coaching in making 

traditional Plancungan pottery, designing your own brand logo and registering it as 

a copyright of the Plancungan pottery craftsman, holding and participating in events 

held by the local government, collaborating with Kasongan pottery craftsmen in 

Bantul, optimizing pottery sales both online and offline , efforts to preserve the 

making of traditional pottery in the Plancungan village, both from the village 

government and local government and related agencies. 

 

Keywords: Analysis, Branding Identity, Plancungan pottery 
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