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ABSTRAK 

ANALISIS FRAMING MODEL ROBERT N. ENTMAN 

BERITA AKSI PAWANG HUJAN DI MOTOGP SIRKUIT MANDALIKA 

INDONESIA TAHUN 2022 PADA MEDIA ONLINE  OKEZONE.COM 

DAN SUARA.COM 

Oleh 

ZEIN ALIMUDIN FAHMA 

18240706 

 

Penelitian ini dialkukan bertujuan untuk mengetahui pembingkaian berita 

yang dilakukan oleh media online Okezone.com dan Suara.com pada peristiwa aksi 

dari pawang hujan di MotoGP sirkuit mandalika menggunakan analisis 

framing.Dalam mendeskripsikan masalah tersebut peneliti menggunakan jenis 

penelitian kualitatif menggunakan teknik analisis teks berita framing milik Robert 

N. Entman yang dibagi menjadi 4 elemen analisis yaitu define problem 

(pendefinisian masalah), diagnose cause (memperkirakan sumber masalah), make 

moral judgement (membuat keputusan moral) dan treatment recommendation 

(menekankan penyelesaian). Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa setiap 

media memiliki perbedaan dalam membingkai suatu isu atau peristiwa yang sama 

menjadi sebuah berita. Pada 4 berita dari Okezone.com dan Suara.com yang telah 

dianalisis membahas hal yang sama yaitu aksi pawang hujan dari sudut pandang 

agama dan budaya.Tetapi dalam membingkai aksi tersebut kedua media ini 

memiliki kecenderungan berbeda. Okezone.com cenderung sering memberitakan 

hal-hal positiftentang aksi tersebut sedangkan Suara.com lebih kritis dalam 

memberitakan aksi tersebut. 

 

Kata Kunci : Media Online, Framing, Robert N. Entman, Berita, Pawang Hujan 
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ABSTRACT 

ROBERT N. ENTMAN FRAMING ANALYSIS ABOUT THE NEWS OF THE 

ACTION OF THE RAIN BENDER IN THE MANDALIKA MOTOGP 

CIRCUIT, INDONESIA IN 2022 BY THE ONLINE MEDIA OKEZONE.COM 

AND SUARA.COM 

ZEIN ALIMUDIN FAHMA 

18240706 

This study uses framing analysis to determine how the news about the rain 

bender at the Mandalika MotoGP circuit was reported by the internet publications 

Okezone.com and Suara.com. Robert N. Entman's text framing analysis technique, 

which is broken down into 4 aspects of analysis—defining the problem, diagnosing 

the source, making a moral judgment, and making a therapy recommendation—is 

used by the researcher to examine the news in order to describe the issue. The 

findings of this study suggest that different news outlets have different ways of 

presenting the same subject or occurrence.The topic of discussion in the four news 

articles from Okezone.com and Suara.com that have been analyzed is the portrayal 

of Rain Bender's actions from a religious and cultural perspective. The two media, 

however, have different inclinations when it comes to presenting the action. 

Okezone.com usually reports favorable things regarding the action. Suara.com, on 

the other hand, is more critical in its reporting of the events. 

 

Keywords : Online Media, Framing, Robert N. Entman, News, The Rain Bender 
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