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ABSTRAK

PERAN INFLUENCER DALAM STRATEGI PROMOSI WISATA

KULINER DI PONOROGO

(Akun Instagram @ariesskuliner)

Oleh

CHIANG CHIANG

Peran influencer dalam strategi promasi kuliner di ponorogo (Akun Instagram
@ariesskuliner). Tujuan penelitian ini adalah mengetahui bagiaman peran
Influencer dalam strategi meningktakan promosi wisata kuliner yang ada di
Ponorogo dengan bauran pemasaran 7P dan penerapan 3R (Solis 2012) pada
Influencer. penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif deskriptif,yaitu
penelitian yang diarahkan untuk memberikan penjelasan berdasarkan data yang
diperoleh. Teknik pengumpulan data ini menggunakan Teknik wawancara dan
observasi. Informan dalam penelitian ini yaitu Aris Kurniawan dan para
pengguna jasanya. Hasil dari penelitian ini maka disimpulkan Strategi
pemasaran bisnsis kuliner menggunakan influencer di media social Instagram
saat ini sedang booming, peran influncer sangat dibutuhkan untuk
mempromosikan sebuah produk kuliner menarik daya tarik pembeli dan
meningkatkan penjualan. Dalam penelitian dengan menggunakan startegi bauran
pemasaran 7P menunjukan bahwa keseluruhan telah berhasil diterapkan namun
ada dua indicator yang tidak sesuai.dari strategi harga yang disamaratakan tidak
terdapat perbedaan tarif bagi pengusaha kecil sehingga pedangan dengan
penghasilan yang kuarang cukup tidak bisa menggunakan jasanya dan
kurangnya strategi @ariesskuliner dalam mempromosikan jasanya di
Instagaram, seharunya @ariesskuliner menyematkan informasi rate card dan
rules di Instagramnya sehingga memudahkan calon konsumen yang akan
melakukan endorsement. Dan untuk penerapan 3R dapat disimpulkan bawah
@ariesskuliner mampu mengarahkan para pengkitnya untuk menerima sebuah
saran dan melakukan pembelian terhadap sebuah barang yang dipromosikan
melalui akun social mediannya.

Kata kunci : influencer, bauran pemsaran 7P, 3R Solis, promosi, kuliner.



ABSTRACT

THE ROLE OF INFLUENCER IN THE PROMOTION STRATEGY OF
CULINARY TOURISM IN PONOROGO (Instagram account
@ariesskuliner)

By CHIANG CHIANG

The role of influencers in culinary promotion strategies in ponorogo (Instagram
account @ariesskuliner). The purpose of this study was to find out how the role
of influencers in the strategy to increase the promotion of culinary tourism in
Ponorogo with the 7P marketing mix and the application of 3Rs (Solis 2012) on
influencers. This research uses descriptive qualitative research, namely research
that is directed to provide an explanation based on the data obtained. This data
collection technique uses interview and observation techniques. The informants
in this study were Aris Kurniawan and his service users. The results of this study
conclude that the culinary business marketing strategy using influencers on
Instagram social media is currently booming, the role of influencers is needed to
promote a culinary product to attract buyers and increase sales. Research using
the 7P marketing mix strategy shows that all of them have been successfully
implemented but two indicators are not appropriate. From the generalized price
strategy, there is no difference in rates for small entrepreneurs so traders with
less income cannot use their services and lack of @ariesskuliner strategy. In
promoting their services on Instagram, @ariesskuliner should embed rate card
information and rules on Instagram to make it easier for potential consumers to
make endorsements. And for the application of 3R, it can be concluded that
@ariesskuliner can direct his followers to accept a suggestion and make a
purchase for an item that is promoted through his social media account.

Keywords: influencer, 7P marketing mix, 3R Solis, promotion, culinary.
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