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RINGKASAN 

 

PENGARUH KUALITAS CITA RASA, KEMASAN PRODUK DAN 

KEBERSIHAN PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TEMPE 

KHAS NGRAYUN 

Bety Oktavia Rahayu 

 Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo   

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji Pengaruh Kualitas Cita Rasa, Kemasan Produk 

Dan Kebersihan Produk Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Khas Ngrayun. Data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang berupa disebarkan 

kepada responden. Populasi di dalam penelitian ini adalah konsumen tempe khas 

Ngrayun yang ada di kabupaten Ponorogo. Populasi penelitian jumlahnya tidak 

diketahui. Jumlah penentuan sampel di dalam penelitian dilihat dari jumlah indikator 

dikali 5 sampai 10. Dalam penelitian ini jumlah sampel yang digunakan sebanyak 70 

responden. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan 

analisis regresi berganda dengan dibantu aplikasi SPSS versi 25. Hasil penelitian ini 

menunjukkan 1) Kualitas cita rasa berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian tempe khas Ngrayun 2) Kemasan produk berpengaruh secara signifikan 

terhadap keputusan pembelian tempe khas Ngrayun 3) Kebersihan produk 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian tempe khas Ngrayun 4) 

Kualitas cita rasa, kemasan produk dan kebersihan produk berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian tempe khas Ngrayun.   

 

Kata Kunci: Kualitas Cita Rasa, Kemasan Produk, Kebersihan Produk dan 

Keputusan Pembelian.   
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MOTTO 

 

Tekad, semangat, kegigihan dan keyakinan kita, itulah modal utama kita mencapai 

kesuksesan yang kita inginkan.  

(Calvin Coolidgo)  

 

Tentukan hal yang dapat dan harus dilakukan, dan kemudian kita akan menemukan 

jalannya ! 

(Abraham Lincoln)  

 

Jangan takut ! Yakin ! Semua akan baik – baik saja. Allah bersama kita.  

(Bety Oktavia Rahayu)  
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