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Lampiran 1 : Kuisioner 

KUISIONER 

PENGARUH KUALITAS CITA RASA, KEMASAN PRODUK DAN 

KEBERSIHAN PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TEMPE 

KHAS NGRAYUN 

A. Latar Belakang  

Kuisioner ini dibuat dengan tujuan untuk mengumpulkan data yang 

berhubungan dengan Kualitas Cita Rasa Produk, Kemasan Produk dan 

Kebersihan Produk terhadap Keputusan Pembelian tempe khas Ngrayun. 

Penelitian ini dilakukan guna untuk penyelesaian penulisan skripsi sebagai 

salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana dan menyelesaikan studi 

dengan judul “Pengaruh Kualitas Cita Rasa, Kemasan Produk Dan 

Kebersihan Produk Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Khas 

Ngrayun” . Saya berharap partisipan semua mengisi dengan sebenar – 

benarnya dan saya sangat menghargai partisipasi anda dalam menjawab 

kuisioner ini. Atas ketersediaannya untuk mengisi. Saya ucapkan 

terimakasih. 

B. Identitas responden  
1) No  : 

2) Jenis kelamin  : L / P  

3) Umur   :  

4) Pekerjaan : 

a. Pegawai Negeri/BUMN/TNI/POLRI   d. 

Mahasiswa/Pelajar 

b. Wiraswasta       e. Ibu Rumah 

Tangga 

c. Pegawai/Karyawan Swasta    f. Pedagang 

 

5) Penghasilan  : 

a. < Rp 999.0000 

b. Rp 1.000.000 – 1.999.999 

c. Rp 2.000.000 – 2.999.999 

d. > Rp 3.000.000 

6) Pernah membeli tempe khas Ngrayun sebanyak  

a. 1 Kali       c. 3 Kali   

b. 2 Kali       d. . > 4 Kali  

7) Asal Kota : 

a. Ponorogo 

b. Luar Ponorogo 

C. Petunjuk Pengisian  

1) Mohon anda memberi tanda cek list (√) nomor yang disediakan sesuai 

dengan penilaian anda dalam menilai setiap item pertanyaan dengan 

keterangan sebagai berikut :  

Jawaban Keterangan 

Sangat Tidak Setuju (STS) Responden sangat tidak setuju 

dengan pernyataan tersebut. 
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Tidak Setuju (TS) Responden tidak setuju dengan 

pernyataan tersebut. 

Setuju (S) Responden setuju dengan 

pernyataan tersebut. 

Sangat Setuju (SS) Responden sangat setuju dengan 

pernyataan tersebut. 

2) Setelah mengisi kuesioner ini mohon Bapak/Ibu dapat memberikan 

kembali Kepada yang menyerahkan kuesioner ini pertama kali. 

D. Daftar pertanyaan 

Kualitas Cita Rasa 

NO Indikator Pernyataan 

Jawaban 

SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Penampakan produk Penampilan produk tempe 

khas Ngrayun sangat 

menggugah selera 

    

2 Aroma produk Aroma tempe khas Ngrayun 

memiliki ciri khas tersendiri 

    

3 Rasa produk Rasa tempe Khas Ngrayun 

enak 

    

4 Tekstur Tempe khas Ngrayun padat     

 

Kemasan Produk 

NO Indikator Pernyataan 

Jawaban 

SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Bahan kemasan Bahan kemasan tempe khas 

Ngrayun baik 

    

2 Warna kemasan Warna kemasan tempe khas 

Ngrayun terlihat segar 

    

3 Bentuk kemasan Bentuk kemasan tempe khas 

Ngrayun praktis 

    

 

Kebersihan Produk 

NO Indikator Pernyataan 

Jawaban 

SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Lokasi yang bersih Produk tempe khas Ngrayun 

disajikan di tempat yang 

terjaga kebersihannya 

    

2 Penyajian yang bersih Tempe khas Ngrayun 

disajikan dengan bersih   
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3 Menyimpan  Cara menyimpan tempe khas 

Ngrayun terjamin 

kebersihannya 

    

 

 

Keputusan Pembelian 

NO Indikator Pernyataan 

Jawaban 

SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Kemantapan produk Saya tidak pernah ragu  dalam 

memutuskan pembelian 

tempe khas Ngrayun 

    

2 Kebiasaan membeli 

produk 

Saya sering membeli produk 

tempe Khas Ngrayun  

    

3 Memberikan 

rekomendasi kepada 

orang lain 

Saya akan menyarankan 

tempe khas Ngrayun kepada 

orang lain 

    

4 Melakukan 

pembelian ulang  

Saya akan melakukan 

pembelian ulang produk 

tempe khas Ngrayun 
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Lampiran 2 : Hasil Jawaban Responden  

 

 

 

3 3 1 2 9 4 3 3 10 3 3 2 8 3 3 4 3 13

3 4 3 2 12 3 3 2 8 2 2 3 7 2 3 3 2 10

3 4 4 4 15 3 3 3 9 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 3 4 15 3 2 3 8 4 2 2 8 2 3 3 3 11

3 3 4 3 13 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 3 12

4 4 4 4 16 3 4 4 11 4 4 3 11 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 3 2 2 7 2 4 4 10 3 3 4 4 14

3 4 4 4 15 3 4 3 10 3 4 3 10 4 3 4 4 15

3 4 4 4 15 3 3 4 10 4 4 4 12 3 4 3 4 14

4 4 4 4 16 3 2 3 8 2 4 3 9 4 2 3 4 13

3 3 4 4 14 3 3 4 10 3 3 3 9 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 2 4 3 9 4 2 4 10 4 4 3 2 13

2 3 4 3 12 2 3 3 8 3 3 3 9 2 3 3 3 11

3 4 3 4 14 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 3 4 15 3 2 3 8 3 4 3 10 4 3 3 4 14

3 4 4 4 15 2 3 2 7 3 4 3 10 4 3 4 4 15

3 3 3 3 12 3 2 3 8 3 3 3 9 3 2 3 3 11

3 4 4 4 15 2 4 2 8 4 4 4 12 4 4 3 2 13

4 4 4 4 16 3 4 3 10 3 3 4 10 4 4 4 4 16

4 4 4 3 15 3 3 4 10 3 3 3 9 4 4 4 4 16

3 4 4 4 15 4 3 3 10 4 4 3 11 3 4 3 4 14

4 4 4 4 16 2 3 3 8 3 2 3 8 4 3 2 4 13

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 3 4 4 11 4 4 3 11 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 4 4 16

4 3 4 3 14 3 3 3 9 3 3 3 9 3 4 4 4 15

4 4 4 3 15 4 4 4 12 4 4 3 11 4 3 4 4 15

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 3 3 3 13 4 3 3 10 4 3 4 11 3 3 4 3 13

4 3 4 3 14 4 3 3 10 3 3 4 10 4 4 3 4 15

2 2 2 3 9 4 3 3 10 1 2 1 4 1 2 2 4 9

2 3 2 2 9 2 2 3 7 2 3 2 7 3 3 2 2 10

4 4 4 4 16 4 3 3 10 3 4 3 10 4 4 4 4 16

3 3 3 4 13 3 2 4 9 3 3 3 9 3 2 3 3 11

4 4 4 4 16 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 3 3 2 8 2 2 2 6 4 4 4 4 16

4 4 4 3 15 4 4 3 11 4 4 3 11 4 4 3 4 15

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

3 4 4 3 14 4 3 4 11 3 3 4 10 4 3 3 4 14

4 4 4 3 15 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 4 16

4 4 4 3 15 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 4 16

4 4 4 2 14 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 3 4 14

2 3 2 1 8 1 2 3 6 2 2 2 6 4 3 2 4 13

3 3 2 2 10 3 1 3 7 2 3 1 6 1 3 2 3 9

3 2 3 1 9 2 3 3 8 3 3 2 8 3 2 2 3 10

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 2 2 4 8 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 2 3 9 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 3 4 4 15 4 4 2 10 3 2 4 9 2 4 2 2 10

4 4 4 4 16 2 3 2 7 4 2 3 9 4 3 3 4 14

2 2 3 3 10 2 2 2 6 2 2 2 6 3 3 3 3 12

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16

2 1 3 1 7 1 2 2 5 1 2 1 4 2 1 2 3 8

2 1 1 2 6 2 2 3 7 2 4 3 9 2 3 2 4 11

3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 3 9 3 4 3 4 14

2 2 3 1 8 3 4 4 11 2 3 2 7 3 4 3 4 14

2 4 2 4 12 3 2 3 8 2 3 2 7 4 3 3 4 14

3 2 3 1 9 2 1 1 4 2 2 1 5 3 4 3 4 14

2 2 3 2 9 2 2 3 7 1 2 1 4 2 3 3 3 11

2 1 3 1 7 1 2 3 6 3 2 4 9 3 2 2 3 10

2 2 3 1 8 1 1 4 6 2 2 3 7 3 3 3 3 12

2 2 4 2 10 4 3 4 11 3 2 2 7 4 3 3 3 13

3 2 3 3 11 2 1 4 7 2 2 2 6 3 3 2 4 12

2 2 3 1 8 2 3 3 8 2 2 3 7 4 4 3 4 15

2 3 3 2 10 2 2 3 7 2 2 2 6 3 3 2 4 12

2 2 4 2 10 2 2 4 8 2 2 3 7 3 4 3 4 14

2 1 2 1 6 3 1 2 6 3 4 3 10 3 4 3 3 13

2 1 4 3 10 2 2 4 8 2 2 2 6 2 2 3 3 10

1 1 4 3 9 4 1 4 9 2 3 2 7 2 3 4 3 12
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Lampiran 3 : Hasil Pengolahan Data SPSS 

HASIL PENGOLAHAN DATA  

SPSS VERSI 25 

1. Frekuensi  

 

JK 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-L 16 22.9 22.9 22.9 

Perempua 54 77.1 77.1 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

UMUR 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 17.00 1 1.4 1.4 1.4 

18.00 3 4.3 4.3 5.7 

19.00 3 4.3 4.3 10.0 

20.00 5 7.1 7.1 17.1 

21.00 5 7.1 7.1 24.3 

22.00 7 10.0 10.0 34.3 

23.00 1 1.4 1.4 35.7 

24.00 3 4.3 4.3 40.0 

25.00 3 4.3 4.3 44.3 

26.00 2 2.9 2.9 47.1 

27.00 3 4.3 4.3 51.4 

31.00 2 2.9 2.9 54.3 

32.00 1 1.4 1.4 55.7 

35.00 7 10.0 10.0 65.7 

36.00 1 1.4 1.4 67.1 

38.00 2 2.9 2.9 70.0 

42.00 1 1.4 1.4 71.4 

43.00 2 2.9 2.9 74.3 

45.00 2 2.9 2.9 77.1 

46.00 2 2.9 2.9 80.0 

47.00 1 1.4 1.4 81.4 

48.00 1 1.4 1.4 82.9 

50.00 3 4.3 4.3 87.1 

52.00 1 1.4 1.4 88.6 

53.00 1 1.4 1.4 90.0 
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55.00 1 1.4 1.4 91.4 

57.00 2 2.9 2.9 94.3 

59.00 1 1.4 1.4 95.7 

60.00 1 1.4 1.4 97.1 

65.00 2 2.9 2.9 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

PEKERJAAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ibu Rumah Tang 27 38.6 38.6 38.6 

Lainnya 3 4.3 4.3 42.9 

Mahasiswa / Pe 19 27.1 27.1 70.0 

Pedagang 2 2.9 2.9 72.9 

Pegawai / Kary 8 11.4 11.4 84.3 

Pegawai Negeri 2 2.9 2.9 87.1 

Wiraswasta 9 12.9 12.9 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

 

PEMBELIAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid > 4 k 56 80.0 80.0 80.0 

1 kal 6 8.6 8.6 88.6 

2 kal 4 5.7 5.7 94.3 

3 kal 4 5.7 5.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

ASALKOTA 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Luar Ponoro 15 21.4 21.4 21.4 

Ponorogo 55 78.6 78.6 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

PENDAPATAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < Rp 999.999 42 60.0 60.0 60.0 

> Rp 3.000.000 10 14.3 14.3 74.3 
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Rp 1.000.000 - 15 21.4 21.4 95.7 

Rp 2.000.000 - 3 4.3 4.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

a. Frekuensi Kualitas Cita Rasa (X1) 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

N Valid 70 70 70 70 

Missing 0 0 0 0 

Mean 3.1714 3.2143 3.4714 3.0714 

Sum 222.00 225.00 243.00 215.00 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.4 1.4 1.4 

Tidak Setuju 18 25.7 25.7 27.1 

Setuju 19 27.1 27.1 54.3 

Sangat Setuju 32 45.7 45.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 6 8.6 8.6 8.6 

Tidak Setuju 11 15.7 15.7 24.3 

Setuju 15 21.4 21.4 45.7 

Sangat Setuju 38 54.3 54.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.9 2.9 2.9 

Tidak Setuju 6 8.6 8.6 11.4 

Setuju 19 27.1 27.1 38.6 

Sangat Setuju 43 61.4 61.4 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X1.4 
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 9 12.9 12.9 12.9 

Tidak Setuju 10 14.3 14.3 27.1 

Setuju 18 25.7 25.7 52.9 

Sangat Setuju 33 47.1 47.1 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

B. Frekuensi Kemasan Produk (X2) 

Statistics 

 X2.1 X2.2 X2.3 

N Valid 70 70 70 

Missing 0 0 0 

Mean 2.9857 2.8714 3.2143 

Sum 209.00 201.00 225.00 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 5.7 5.7 5.7 

Tidak Setuju 18 25.7 25.7 31.4 

Setuju 23 32.9 32.9 64.3 

Sangat Setuju 25 35.7 35.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 6 8.6 8.6 8.6 

Tidak Setuju 19 27.1 27.1 35.7 

Setuju 23 32.9 32.9 68.6 

Sangat Setuju 22 31.4 31.4 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.4 1.4 1.4 

Tidak Setuju 10 14.3 14.3 15.7 

Setuju 32 45.7 45.7 61.4 

Sangat Setuju 27 38.6 38.6 100.0 
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Total 70 100.0 100.0  

 

C. Frekuensi Kebersihan Produk (X3) 

Statistics 

 X3.1 X3.2 X3.3 

N Valid 70 70 70 

Missing 0 0 0 

Mean 2.9571 3.0857 2.9857 

Sum 207.00 216.00 209.00 

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 4.3 4.3 4.3 

Tidak Setuju 19 27.1 27.1 31.4 

Setuju 26 37.1 37.1 68.6 

Sangat Setuju 22 31.4 31.4 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 21 30.0 30.0 30.0 

Setuju 22 31.4 31.4 61.4 

Sangat Setuju 27 38.6 38.6 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 5 7.1 7.1 7.1 

Tidak Setuju 14 20.0 20.0 27.1 

Setuju 28 40.0 40.0 67.1 

Sangat Setuju 23 32.9 32.9 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

 

 

D. Frekuensi Keputusan Pembelian (Y) 

Statistics 

 Y1 Y2 Y3 Y4 

N Valid 70 70 70 70 
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Missing 0 0 0 0 

Mean 3.3571 3.3714 3.2429 3.6000 

Sum 235.00 236.00 227.00 252.00 

 

Y1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.9 2.9 2.9 

Tidak Setuju 9 12.9 12.9 15.7 

Setuju 21 30.0 30.0 45.7 

Sangat Setuju 38 54.3 54.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

Y2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.4 1.4 1.4 

Tidak Setuju 7 10.0 10.0 11.4 

Setuju 27 38.6 38.6 50.0 

Sangat Setuju 35 50.0 50.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

Y3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 12 17.1 17.1 17.1 

Setuju 29 41.4 41.4 58.6 

Sangat Setuju 29 41.4 41.4 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 

Y4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 5 7.1 7.1 7.1 

Setuju 18 25.7 25.7 32.9 

Sangat Setuju 47 67.1 67.1 100.0 

Total 70 100.0 100.0  
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2. Pengujian Validitas  

 

a. Uji Validitas Kualitas Cita Rasa (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

Kualitas Cita 

Rasa 

X1.1 Pearson Correlation 1 .771** .525** .628** .862** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 

X1.2 Pearson Correlation .771** 1 .482** .728** .896** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 

X1.3 Pearson Correlation .525** .482** 1 .554** .731** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 70 70 70 70 70 

X1.4 Pearson Correlation .628** .728** .554** 1 .879** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 70 70 70 70 70 

Kualitas Cita 

Rasa 

Pearson Correlation .862** .896** .731** .879** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Uji Validitas Kemasan Produk (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 

Kemasan 

Produk 

X2.1 Pearson Correlation 1 .519** .343** .826** 

Sig. (2-tailed)  .000 .004 .000 

N 70 70 70 70 

X2.2 Pearson Correlation .519** 1 .284* .813** 

Sig. (2-tailed) .000  .017 .000 

N 70 70 70 70 

X2.3 Pearson Correlation .343** .284* 1 .655** 

Sig. (2-tailed) .004 .017  .000 

N 70 70 70 70 

Kemasan 

Produk 

Pearson Correlation .826** .813** .655** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

c. Uji Validitas Kebersihan Produk (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 

Kebersihan 

Produk 

X3.1 Pearson Correlation 1 .584** .710** .890** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 70 70 70 70 

X3.2 Pearson Correlation .584** 1 .540** .813** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 70 70 70 70 

X3.3 Pearson Correlation .710** .540** 1 .878** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 70 70 70 70 

Kebersihan 

Produk 

Pearson Correlation .890** .813** .878** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

d. Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 

Keputusan 

Pembelian 

Y1 Pearson Correlation 1 .482** .532** .484** .828** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 

Y2 Pearson Correlation .482** 1 .538** .333** .767** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .005 .000 

N 70 70 70 70 70 

Y3 Pearson Correlation .532** .538** 1 .375** .798** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 

N 70 70 70 70 70 

Y4 Pearson Correlation .484** .333** .375** 1 .684** 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .001  .000 

N 70 70 70 70 70 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson Correlation .828** .767** .798** .684** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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3. Pengujian Reliablitas  

a. Uji Reliabilitas Kualitas Cita Rasa   

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.864 4 

b. Uji Reliabilitas Kemasan Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.654 3 

 

c. Uji Reliabilitas Kebersihan Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.826 3 

d. Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.772 4 

 

4. Uji Determinasi  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .728a .530 .509 1.57239 

a. Predictors: (Constant), Kebersihan Produk, Kemasan Produk, 

Kualitas Cita Rasa 

 

5. Uji F  

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 183.963 3 61.321 24.802 .000b 

Residual 163.180 66 2.472   

Total 347.143 69    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kebersihan Produk, Kemasan Produk, Kualitas Cita Rasa 
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6. Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.780 .943  6.129 .000 

Kualitas Cita 

Rasa 

.246 .087 .346 2.821 .006 

Kemasan Produk .246 .123 .223 1.995 .050 

Kebersihan 

Produk 

.264 .125 .265 2.109 .039 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran : Tabel R  
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Lampiran : Tabel T 
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Lampiran : Tabel F 
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Lampiran : Dokumentasi Pendukung  
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Lampiran : Berita Acara 
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Lampiran 9 : Latter of Accepted (LoA) 
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