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Pengaruh Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, dan Hedonic Shopping
Value terhadap Impulse Buying Pada Pembelian Hijab Merek Rabbani di
Kecamatan Sawoo Kabupaten Ponorogo pada Masa Pandemi

Iga Dwi Desty

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Shopping Lifestyle,
Fashion Involvement dan® Hedonic Shopping Value. terhadap Impulse Buying
pembelian hijab merek Rabbani di' Kecamatan Sawoo Kabupaten Ponorogo pada
masa pandemi. Metode yang digunakan pada penelitian ini-adalah kuantitatif. Data
pada penelitian ini-di dapat dari penyebaran kuesioner dan dioleh menggunakan
aplikasi SPSS 25. “ Populasi pada penelitian ini- adalah pengguna hijab merek
Rabbani di Kecamatan Sawoo yang belom diketahui jumlahnya. Sampel pada
penelitian ini sejumlah 100 responden dengan menggunakan teknik Simple Random
Sampling. Hasil penelitian ini menunjukan : (1) terdapat pengaruh Shopping
Lifestyle terhadap Impulse Buying pembelian hijab Merek Rabbani di Kecamatan
Sawoo Kabupaten Ponorogo pada masa pandemi. (2) terdapat pengaruh Fashion
Involvement terhadap Impulse - Buying pembelian hijab. Merek Rabbani di
Kecamatan Sawoo Kabupaten Ponorogo pada masa pandemi. (3) terdapat pengaruh
Hedonic Shopping Value terhadap Impulse Buying pembelian hijab Merek Rabbani
di Kecamatan Sawoo Kabupaten Ponorogo ‘pada masa pandemi. (4) terdapat
pengaruh Shopping Lifestyle, Fashion Involvement dan Hedonic Shopping Value
terhadap Impulse Buying pembelian-hijab-Merek Rabbani di Kecamatan Sawoo
Kabupaten Ponorogo pada masa pandemi.

Kata kunci : Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Hedonic Shopping
Value, Impulse Buying
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