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Kejar apa yang menjadi tujuan, impian dan cita-citamu 

Kelak semesta akan menyertaimu mewujudkannya 

 

Kita tidak harus terkenal dan hebat untuk menjadi inspirasi orang lain 

Cukup menjadi diri sendiri versi terbaik kita 

 

Seorang bintang selalu muncul diakhir cerita, jadi jangan pernah menyerah untuk 

menjadi bersinar 
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ABSTRAK 

   

Penerapan Positioning Slogan Ponorogo Hebat Pada Dinas Kebudayaan 

Pariwisata Pemuda dan Olahraga (Disbudparpora) Kabupaten Ponorogo 

Dian Aminarta 

18240630 

 Skripsi ini berjudul Penerapan Positioning Slogan Ponorogo Hebat Pada 

Dinas Kebudayaan Pariwisata Pemuda dan Olahraga (Disbudparpora) Kabupaten 

Ponorogo. Tujuan dari penelitian adalah untuk mengetahui penerapan slogan 

Ponorogo Hebat di instansi pemerintahan yaitu Dinas Kebudayaan Pariwisata 

Pemuda dan Olahraga (Disbudparpora) Kabupaten Ponorogo. Jenis penelitian ini 

menggunakan deskriptif kualitatif dengan metode wawancara, observasi dan 

dokumentasi. Teknik pengambilan informan dalam penelitian ini adalah purposive 

sampling. Dengan memilih informan diantara populasi sesuai dengan yang 

dikehendaki.  Informan dalam penelitian ini berjumlah 3 orang, dimana informan 

tersebut adalah Bupati Ponorogo dan  Pegawai Negeri  Sipil aktif yang bekerja di 

Disbudparpora Kabupaten Ponorogo yaitu Kabid Bidang Pariwisata dan Kabid 

Bidang Pemuda dan Olahraga.Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan 

positioningyang pertama didasari pada strategi komunikasi meliputi awal 

dicetuskannya slogan Ponorogo Hebat, arti kata hebat dan penerapannya sebagai 

media komunikasi. Kedua, sifatnya dinamis meliputi evaluasi, pengembangan terkait 

slogan Ponorogo Hebat. Ketiga, berhubungan dengan event marketing yang 

didalamnya meliputi tindakan untukmenjaga citra baik di benak masyarakat dan 

harapan dari Bapak Bupati dan Dinas Kebudayaan Pariwisata Pemuda dan Olahraga 

Kabupaten Ponorogo yang semua berhubungan dengan program di instansi dinas 

terkait serta mengikuti visi misinya Bupati Ponorogo Bapak Sugiri Sancoko guna 

mewujudkan Kabupaten Ponorogo HEBAT yang merupakan reformulasi Nawa 

Dharma Nyata Bupati.  

Kata Kunci: Penerapan Positioning, Slogan Ponorogo Hebat 
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ABSTRACT 

Penerapan Positioning Slogan Ponorogo Hebat Dinas Kebudayaan Pariwisata 

Pemuda dan Olahraga (Disbudparpora) Kabupaten Ponorogo 

Dian Aminarta 

  18240630 

This thesis is entitled Application of the Great Ponorogo Slogan Positioning 

at the Department of Culture, Tourism, Youth and Sports (Disbudparpora) Ponorogo 

Regency. The purpose of the study was to determine the application of the slogan of 

Great Ponorogo in government agencies, namely the Department of Culture, 

Tourism, Youth and Sports (Disbudparpora) Ponorogo Regency. This type of 

research uses a qualitative descriptive method with interviews, observation and 

documentation. The technique of taking informants in this research is purposive 

sampling. By selecting informants among the population as desired. The informants 

in this study were 3 people, where the informants were the Regent of Ponorogo and 

active Civil Servants who worked in the Disbudparpora Ponorogo Regency, namely 

the Head of the Tourism Sector and the Head of the Youth and Sports Sector. The 

results of the study indicate that the application of the first positioning is based on a 

communication strategy which includes the origination of the slogan Ponorogo 

Hebat, the meaning of the word great and its application as a communication 

medium. Second, its dynamic nature includes evaluation, development related to the 

Great Ponorogo slogan. Third, it relates to event marketing which includes actions to 

maintain a good image in the minds of the public and the expectations of the Regent 

and the Department of Culture, Tourism, Youth and Sports of Ponorogo Regency, all 

of which relate to programs in the relevant agency and follow the vision and mission 

of the Regent of Ponorogo, Mr. Sugiri Sancoko to realizing the HEBAT Ponorogo 

Regency which is a reformulation of the Regent's Nawa Dharma Real. 

Keywords: Positioning Concept, Great Ponorogo Slogan 
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