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RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Association, Brand 

Equity, Dan Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Ban 

Sepeda Motor Merek di Ponorogo IRC). Data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data primer berupa kuesioner yang disebarkan kepada konsumen ban merek 

IRC diponorogo. Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen ban merek IRC di 

Ponorogo adapun jumlah populasinya tak terhingga, maka dari itu menggunakan 

sampel. Sampel dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan ukuran sampel 

minimum 5-10 kali jumlah parameter yang diestimasi dan diperoleh 70 responden. 

Metode analisis data penelitian ini menggunakan aplikasi SPSS versi 2.0. 

Pengujian dalam penelitian ini adalah menggunakan Uji Validitas, Uji Reabilitas, Uji 

Determinasi, Uji Regresi Linier Berganda, Uji T, Uji F Hasil penelitian ini diatas 

diketahui bahwa uji validitas data adalah valid karena r hitung < r tabel. Untuk uji 

reliabiitas data adalah reliable dimana croncbach alpha > 0,60. Untuk Uji Regresi 

Linier Berganda b1 nilai koefisien X1 adalah 0,444 berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian, untuk nilai b2 nilai koefisien X2 adalah 0,326 yang berarti 

berpngaruh positif, sedangkan nilai b3 koefisien X3 adalah 0,546 yang berarti 

berpengaruh positif. Untuk uji koefesien determinasi adalah nilai Adjusted R Square 

sebesar 0,485 atau 48,5% berarti pengaruh variabel bebas (X) terhadap variabel terikat 

(Y) adalah sebesar 48,5%. 

Untuk Uji T variabel X1 adalah nilai signifikan (X1) 0,011 < 0,05 (Y) dan nilai 

t hitung 2,611 > 1,997 t tabel artinya terdapat pengaruh signifikan brand association 

terhadap keputusan pembelian.Untuk X2 adalah nilai signifikan (X2) 0,023 < 0,05 (Y) 

dan nilai t hitung 2,336 > 1,997 t tabel artinya terdapat pengaruh signifikan brand 



 

iv 

 

equity terhadap keputusan pembelian. Untuk X3 adalah nilai signifikan (X3) 0,000 < 

0,05 (Y) dan nilai t hitung 3,735 > 1,997 t tabel artinya terdapat pengaruh signifikan 

brand trust terhadap keputusan. 

Untuk Uji F nilai signifikan 0,00 < 0,05 dan nilai f hitung 22,703 > 3,13 f tabel 

artinya adanya pengaruh variabel bebas secara bersama-sama terhadap variabel terikat 

yaitu pengaruh brand association, brand equity dan brand trust terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci : Brand Association, Brand Equity, Brand Trust, Keputusan Pembelian 
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