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RINGKASAN 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui nagaimana pengaruh dari brand 

awareness, brand image, brand loyalty, dan brand association terhadap pembelian ulang 

pupuki Phonska Plus pada konsumen UD Surya Tani. Metode yang digunakan pada 

penelitian ini adalah kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada penelitian 

menggunakan non probability sampling. Jenis pengambioan sampel yang digunakan 

yaitu accidental sampling sehingga diperoleh jumlah sebanyak 100 orang responden 

Data dalam penelitian ini menggunakan data primer, dimana peneliti menyebar 

kuesioner untuk pengamnilan data. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) 

Brand Awareness (X1) berpengaruh terhadap Pembelian Ulang (Y). (2) Brand Image 

(X2) berpengaruh terhadap Pembelian Ulang (Y). (3) Brand Loyalty (X3) berpengaruh 

terhadap Pembelian Ulang (Y). (4) Brand Association (X4) berpengaruh terhadap 

Pembelian Ulang. (4) Brand Awareness (X1), Brand Image (X2), Brand Loyalty (X3), 

dan Brand Association (X4) berpengaruh terhadap Pembelian Ulang (Y) 

Kata Kunci : brand awareness, brand image, brand loyalty, brand association, 

pembelian ulang. 
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MOTTO 

 

“Bersemangatlah atas hal – hal yang bermanfaat bagimu. 

Minta tolonglah kepada Allah, dan jangan engkau lemah” 

HR. Muslim 

 

“Memangnya kenapa jika hidup kita ini tidak sempurna ?, 

Toh, ini bukan kehidupan di surga” 

Nouman Ali Khan 

 

“Sesungguhnya hidup ini adalah sendagurau, 

Sekolah dan kuliah telah menyebabkannya menjadi serius” 

Pidi Baiq 

 

“Tenang saja, perpisahan tak menyedihkan, 

yang menyedihkan adalah bila habis itu saling lupa” 

Pidi Baiq : Tenang Saja 
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