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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuiPengaruh Green Marketing Mix 

TerhadapPurchase Intention Pada Konsumen KFC Lawu Plaza Madiun. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Teknik sampling 

dalam penelitian ini menggunakan accidental sampling. Data yang digunakan adalah 

data primer serta pengumpulan data melalui kuisioner yang disebar terhadap subjek 

penelitian sebanyak 100 konsumen KFC Lawu Plaza Madiun.Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa : (1)green product berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention, (2) green price berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention, (3) green place berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention, serta (4) green promotion berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention. 

Kata Kunci : Green Product, Green Price, Green Place, Green Promotion, Green 

Purchase Intention 
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