PENGARUH PRODUCT KNOWLEDGE DAN PRODUCT INVOLVEMENT

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SAPI POTONG MELALUI

KEPERCAYAAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING DI ALASTUWO

PADA MASA PANDEMI COVID-19

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Anggi Nanda Pramesti
NIM : 18414840
Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

2022



PENGARUH PRODUCT KNOWLEDGE DAN PRODUCT INVOLVEMENT

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SAPI POTONG MELALUI

KEPERCAYAAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING DI ALASTUWO

PADA MASA PANDEMI COVID-19

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Anggi Nanda Pramesti
NIM : 18414840
Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

2022



HALAMAN PENGESAHAN

Judul . Pengaruh  Product  Knowledge dan  Product
Involvement Terhadap Keputusan Pembelian Sapi
Potong melalui Kepercayaan Sebagai Variabel
Intervening di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-

Nama g fnggi Nanda Pramesti

NIM 1 18414840

Tempat, Tanggal Lahir : Magetan, 17 Desember 1999
Program Studi : Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Srata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 15 Juli 2022

Pembimbing I Pembimbing I

DA,

(Titis Purwaningrum SE..M.MA.)
NIDN. 0704047001

Mengetahui
ekan Fakultas Ekonomi

AOmf(fkr: di Sumarsono, SE., M. Si)
. 19760508 200501 1 002

Dosen Penguji:

Ketua Sekertaris Anggota

(L

Heri Wijayanto, ST., MM,, M&om,) (Dwi. W. Wahyuningsih, SE., MM.)  (Adi Santoso, SE., MM.)
——NIDN_002505740T NIDN. 0710048902 NIDN. 0727118803




Pengaruh Product Knowledge dan Product Involvement Terhadap Keputusan
Pembelian Sapi Potong melalui Kepercayaan Sebagai Variabel Intervening di
Alastuwo pada masa Pandemi Covid-19

Anggi Nanda Pramesti

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Product Knowledge dan
Product Involvement Terhadap Keputusan Pembelian Sapi Potong melalui
Kepercayaan Sebagai Variabel Intervening-di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-
19. Metode yang digunakan dalam  penelitian ini adalah metode kuantitatif. Data
dalam penelitian menggunakan data dari  kuesioner yang disebarkan dengan
pernyataan tertulis kepada responden. Kemudian dianalisis menggunakan aplikasi
software SPSS 25. Populasi dalam penelitian adalah- Konsumen yang melakukan
pembelian sapi potong di- Alastuwo-pada masa pandemi. Cowvid-19. Sampel dalam
penelitian ini berjumlah 97 dengan menggunakan teknik Simple Random Sampling.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Tidak ada pengaruh antara Product
Knowledge terhadap keputusan pembelian sapi potong di Alastuwo pada masa
Pandemi Covid-19. (2) Tidak ada pengaruh antara Product Involvement terhadap
keputusan pembelian sapi potong di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-19. (3)
Terdapat pengaruh antara Kepercayaan terhadap kepercayaan pembelian sapi potong
di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-19. (4) Terdapat pengaruh antara Product
Knowledge terhadap kepercayaan pembelian sapi potong di- Alastuwo pada masa
Pandemi Covid-19. (5) Terdapat pengaruh antara Product Involvement terhadap
kepercayaan pembelian sapi potong di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-19. (6)
Terdapat pengaruh antara Product Involvement terhadap keputusan pembelian sapi
potong melalui Kepercayaan Sebagai Variabel Intervening di’ Alastuwo pada masa
Pandemi Covid-19. (7). Terdapat pengaruh antara Product Involvement terhadap
keputusan pembelian sapi-potong melalui Kepercayaan Sebagai Variabel Intervening
di Alastuwo pada masa Pandemi Covid-19.

Kata kunci : Kepercayaan, Keputusan Pembelian, Product Involvement, dan
Product Knowledge
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MOTTO

“WHOEVER DOES SOMETHING PERSISTENLY WILL SUCCEED”

“We can’t skip the hard part because it’s gonna help us grow”
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