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Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Mahasiswa Asal Sulawesi 

Dalam Memilih Berkuliah Di Perguruan Tinggi Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo 

SIRDA 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Keputusan Mahasiswa Asal Sulawesi Dalam Memilih Berkuliah Di Perguruan 

Tinggi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif. Data dari penelitian ini diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner dengan pernyataan tertulis kepada responden dan dianalisis 

menggunakan aplikasi software SPSS 18. Populasi dalam penelitian adalah seluruh 

Mahasiswa Asal Sulawesi yang Berkuliah di Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Sampel dalam penelitian berjumlah 70 dengan menggunakan teknik Total Sampling 

atau Sensus. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Terdapat pengaruh antara 

Variabel Dukungan Keluarga secara parsial dan signifikan terhadap Keputusan 

Memilih Perguruan Tinggi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. (2) Variabel 

Electronic-Word Of Mouth secara parsial tidak memiliki pengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap Keputusan Memilih Perguruan Tinggi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo. (3) Variabel Minat secara parsial tidak memiliki 

pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap Keputusan Memilih Perguruan Tinggi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. (4) Variabel Dukungan Keluarga, Elctronic-

Word Of Mouth dan Minat secara simultan berpengaruh terhadap keputusan memilih 

Perguruan Tinggi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Kata Kunci : Dukungan Keluarga, E-WOM, Minat, Keputusan Memilih 

Perguruan Tinggi 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the factors that influence the decisions of students from 

Sulawesi in choosing to study at the University of Muhammadiyah Ponorogo. The 

method used in this study is a quantitative method. The data from this study were 

obtained through distributing questionnaires with written statements to respondents 

and analyzed using the SPSS 18 software application. The population in this study 

were all students from Sulawesi who studied at the Muhammadiyah University of 

Ponorogo. The sample in this study amounted to 70 using the Total Sampling or 

Census technique. The results of this study indicate that: (1) There is a partial and 

significant influence between Family Support Variables on the Decision to Choose a 

University of Muhammadiyah Ponorogo University. (2) The Electronic-Word Of 

Mouth variable partially has no positive and insignificant effect on the Decision to 

Choose a University of Muhammadiyah Ponorogo University. (3) The variable of 

interest partially has no positive and insignificant effect on the Decision to Choose a 

University of Muhammadiyah Ponorogo University. (4) The variables of Family 

Support, Electronic-Word Of Mouth and Interests simultaneously affect the decision 

to choose the University of Muhammadiyah Ponorogo. 

Keywords: Family Support, E-WOM, Interests, Decision to Choose Higher 

Education 
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