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ABSTRAK

STRATEGI DESTINATION BRANDING DESA WISATA TAMAN
REKSO WILIS DESA SARENG KECAMATAN GEGER KABUPATEN
MADIUN

LUCKY INDRAWAN CHRISMANTO OMBENG
18240681
Prodi llmu Komunikasi Fakultas llmu Sosial Dan Iimu Politik

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Skripsi ini berjudul Strategi Destination Branding Desa Wisata Taman
Rekso Wilis Desa Sareng Kecamatan Geger Kabupaten Madiun. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui proses strategi Destination Branding Desa
Wisata Taman Rekso Wilis Desa Sareng Kecamatan Geger Kabupaten Madiun.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan
data dilakukan dengan cara wawancara serta dokumentasi terkait dengan strategi
destinasi branding desa wisata taman rekso wilis yang dilakukan pada pemerintah
desa sareng serta hasil penerapannya pada masyarakat. Data yang diperolah
kemudian diolah secara kualitatif dengan memperhatikan seluruh data yang telah
terkumpul dan mengkategorikan dengan konsep destinasi branding Morgan yang
berisikan unusr-unsur yang diperhatikan dalam strategi destinasi branding pada
suatu wilayah. Pembahasannya dianalisis melalui hasil wawancara serta
menggunakan interprestasi. Destinasi wisata merupakan sebuah nama, simbol,
logo, atau gambaran yang dapat mengidentifikasikan suatu wilayah tertentu dan
membedakan suatu destinasi, menjanjikan, serta memiliki kesan pengalaman
destinasi. Dalam hal ini, diperlukan sebuah peran aktif masyarakat agar
terwujudnya destinasi wisata yang dimana bertujuan untuk mengembangkan
potensi wisata serta pengelolaan untuk menghasilkan sesuatu yang positif. Unsur
yang diperhatikan dalam strategi destinasi branding pada suatu wilayah.Dari hasil
penelitian, dapat diketahui bahwa strategi destination branding desa wisata taman
rekso wilis Desa Sareng Kecamatan Geger Kabupaten Madiun yang dilakukan
oleh pemerintah Desa Sareng adalah desa sareng menjadi salah satu destinasi
wisata khusunya pada taman yang banyak dikunjungi oleh masyarakat luas,
namun di sisi lain ada beberapa sektor yang masih memiliki kekurangan yang
dimana penggunaan media yang belum telalu masif.

Kata kunci : Destination Branding, Wisata, Branding
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ABSTRACT

STRATEGI DESTINATION BRANDING DESA WISATA TAMAN REKSO
WILIS DESA SARENG KECAMATAN GEGER KABUPATEN MADIUN

LUCKY INDRAWAN CHRISMANTO OMBENG
18240681
Prodi llmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial Dan Iimu Politik

Universitas Muhammadiyah Ponorog0

This thesis is entitled Destination Branding Strategy for Taman Rekso
Wilis Tourism Village, Sareng Village, Geger District, Madiun Regency. The
purpose of this study was to determine the strategic process of Destination
Branding at Taman Rekso Wilis Tourism Village, Sareng Village, Geger District,
Madiun Regency. This study used descriptive qualitative method. Data collection
techniques were carried out by means of interviews and documentation related to
the tourism village branding strategy of Taman Rekso Wilis which was carried out
by the Sareng Village government and the results of its application to the
community. The data obtained is then processed qualitatively by taking into
account all the data that has been collected and categorizing it with the Morgan
Branding Destination concept which contains elements that are considered in the
destination branding strategy in a region. The discussion was analyzed through
the results of intervies and using interpretation. A tourist destination is a name,
symbol, logo, or image that can identify a particular area and dstimguish a
destination, is promising, and has the impression of a destination experience. In
this case, an active role for the community is needed to create a tourist destination
which aims to develop tourism potential and management to produce something
positive. Elements that are considered in the destination branding strategy in a
region. From the results of the study, it can be seen that the destination branding
strategy for the tourism village of Taman Rekso Wilis, Sareng Village, Geger
District, Madiun regency carried out by the Sareng Village government is that
Sareng Village government is that Sareng Village is one of the tourist
destinations, especially in parks that are visited by the wider community, but on
the other hand there are some sectors that still have shortcomings where the use
of media is not too massive.

Keywords : Destination Branding, Tourism, Branding
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