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ABSTRAK 

ANALISIS DIFERENSIASI KONSEP BRANDING TAMAN WISATA 

BANTARAN KANAL POYO DENGAN WISATA WATU RUMPUK DI 

KABUPATEN MADIUN 

BAGAS HIDAYATULLAH 

18240656 

 

Skripsi ini berjudul “ Analisis Diferensiasi Konsep Branding Taman Wisata 

Bantaran Kanal Poyo Dengan Wisata Watu Rumpuk Di Kabupaten Madiun “. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Diferensiasi atau perbedaan Konsep 

Branding kedua Wisata yang terletak sama – sama di kabupaten Madiun. Dalam 

penelitian Ini Penulis menggunakan teori David Fradin variable 11P untuk 

menjadi acuan dalam membedakan konsep branding kedua Wisata tersebut. 

Destinasi wisata yang terdapat pada Wisata Bantaran Kanal Poyo maupun Wisata 

Watu Rumpuk merupakan Tujuan dari pariwisata yang menarik perhatian 

Wisatawan. Kualitas pelayanan dan juga pemasaran sangat mempengaruhi titik 

rendah tingginya kunjungan dari wisatawan. Keberhasilan Branding di pengaruhi 

oleh konsep atau strategi pemasaran, dan keberhasilan Konsep branding dapat di 

lihat dari banyaknya jumlah pengunjung yang telah menjadi pelanggan wisata 

serta kepuasan Wisatawan setelah melakukan kunjungan di Tempat Wisata.  
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ABSTRACT 

DIFFERENCE ANALYSIS OF THE BRANDING CONCEPT OF 

BANTARAN KANAL POYO TOURISM WITH WATU RUMPUK 

TOURISM IN MADIUN REGENCY 

BAGAS HIDAYATULLAH 

18240656 

 

This thesis is entitled "Analysis of the Differentiation of the Branding Concept of 

the Poyo Canal Bantaran Tourism Park with Watu Rumpuk Tourism in Madiun 

Regency". This study aims to determine the differentiation or difference in the 

Branding Concept of the two tours which are located the same in the Madiun 

district. In this study, the author uses David Fradin's theory of variable 11P to be a 

reference in differentiating the branding concept of the two tours. The tourist 

destinations found on the Poyo Canal Bank Tour and Watu Rumpuk Tourism are 

tourism destinations that attract the attention of tourists. The quality of service and 

also marketing greatly affects the low point of high visits from tourists. The 

success of branding is influenced by the concept or marketing strategy, and the 

success of the branding concept can be seen from the large number of visitors who 

have become tourism customers and the satisfaction of tourists after visiting 

tourist attractions. 
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