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RINGKASAN

Penelitan ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh experiental marketing,
perceived value dan ekuitas merek terhadap minat pembelian ulang. Populasi dalam
penelitian ini adalah pelanggan Dealer Mataram Sakti Ponorogo. Sedangkan
pemilihan sampel yang digunakan pada penelitian ini adalah pelanggan Dealer
Mataram Sakti Ponorogo yang secara tidak sengaja peneliti temui dan dinilai
berkompetensi menjadi narasumber. Teknik-pengambilan sampel yang digunakan
adalah accidental sampling, dengan skala likert sebagai pengukuran kuisioner, sampel
yang diambil sejumlah 100 responden dengan menggunakan metode rao purba. Alat

analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda.

Kata Kunci ' : experiental marketing, perceived value, ekuitas merek dan minat

pembelian ulang
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MOTTO

“Wherever you are, and whatever you do, be in love”

-Rumi
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