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RINGKASAN

Penelitian ini meiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere,word of
mouth, dan daya tarik promosi berpengaruh terhadap konsumen mie ngeyel ss
ponorogo, populasi pada penelitian ini adalah komsumen mie ngeyel ss ponorogo.
Tekhnik pengumpulan data menggunakan kuisoner, tekhnik analisis data yang
digunakan untuk menjawab hipotesis adalah analisis linier berganda. Hasil penelitian
menunjukan bahwa store atmosphere, word of mouth, dan daya tarik promosi

berpngaruh terhadap minat beli konsumen mie ngeyel ss ponorogo.
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MOTTO

Resiko paling besar adalah tidak mengambil resiko. Dalam dunia yang berubah
dengan cepat, strategi yang pasti akan gagal adalah tidak mengambil resiko”

-Mark Zuckerberg

“Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar, tapi orang yang
selalu meraih kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah”

-Susi Pudjiastuti
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