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RINGKASAN 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Pengaruh Desain Produk, 

Kemasan, Dan Word Of Mouth Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Home Industry 

Viebeeshop. Metode yang digunakan peneliti pada penelitian ini adalah metode 

Kuantitatif. Data dari penelitian ini didapatkan dari penyebaran kuesioner yang 

disebarkan kepada responden. Analisis menggunakan software SPSS 25. Populasi 

pada penelitian ini adalah semua pembeli dan konsumen produk Home Industry 

Viebeeshop yang pernah melakukan pembelian secara online atau offline. Sampel 

pada penelitian ini berjumlah 93 responden dengan menggunakan metode non 

probability sampling dengan menggunakan teknik purposive sampling. Alat analisis 

data yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan 1) Desain Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

minat beli konsumen, 2) Kemasan produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli konsumen, 3) Word Of Mouth berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadapminat beli konsumen, 4) Desain Produk, Kemasan, dan Word of Mouth 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen.   Melalui 

perhitungan menggunakan SPSS 25.00 diperoleh nilai signifikan variabel Desain 

produk sebesar 0.002 < 0.05 dan nilai thitung > ttabel sebesar 3.185 > 1.987, nilai 

signifikan kemasan sebesar 0.000 < 0.05 dan nilai thitung > ttabel sebesar 4.045 > 1.987, 

serta nilai signifikan word of mouth sebesar 0.005 < 0.05 dan nilai thitung > ttabel sebesar 

2.880 > 1.987. Maka semua variabel bebas mempengaruhi variabel terikat.  

Kata Kunci : Desain produk, Kemasan, Word Of Mouth, Minat Beli 
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MOTTO 
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