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Pengaruh Social Media Marketing Terhadap Purchase Intention
(Studi Pada Mahasiswa Manajemen Pengguna Tiktok di Universitas
Muhammadiyah Ponorogo)
Nazwatun Fadilla
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo
ABSTRAK
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh social media marketing
terhadap purchase intention pada Mahasiswa Manajemen pengguna TikTok di
Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Variabel yang digunakan dalam penelitian
ini adalah viral marketing, content marketing dan influencer marketing dengan
menggunakan metode kuantitatif untuk mengetahui pengaruh variabel terhadap
purchase intention. Teknik yang digunakan nonprobability sampling dengan
menggunakan purposive sampling. Menggunakan data primer dari pengumpulan
data melalui penyebaran kuesioner dengan sampel 95 responden Mahasiswa
Manajemen pengguna TikTok di Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Hasil
penelitiaan menunjukan : (1) viral marketing berpengaruh positif dan signifikan
terhadap purchase intention. (2) content marketing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap purchase intention. (3) influencer marketing berpengaruh
positif dan signifikan terhadap purchase intention. (4) viral marketing, content
marketing dan influencer marketing berpengaruh positif dan signifikan secara

simultan terhadap purchase intention.

Kata Kunci: Viral Marketing, Content Marketing, Influencer Marketing,

Purchase Intention.
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