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Pengaruh Live Streaming, Celebrity Endorsement, Dan Online Customer 

Review Terhadap Minat Beli Konsumen Di E-Commerce Shopee 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo) 

Esti Friska Ariani 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

live streaming, celebrity endorsement, dan online customer review terhadap 

minat beli konsumen di e-commerce shopee pada mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo. Jenis penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data primer. Metode yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda 

dengan menggunakan SPSS. Sampel yang digunakan sebanyak 150 

responden. penelitian ini menggunakan teknik Non Probability Sampling 

dengan menggunakan metode Accidental  Sampling yakni siapa  pun  secara  

tidak  sengaja  kebetulan  berjumpa  bersama  peneliti dapat dipakai untuk 

sampel. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorsement 

tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen di e-commerce 

Shopee sedangkan live streaming dan online customer review berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen di e-commerce Shopee pada 

mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Kata kunci : Live Streaming, Celebrity Endorsement, Online Customer 

Review, Minat Beli Shopee. 
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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S Al-Baqarah, 2:286) 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelahmu itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan serupa yang 

kau impikan, mungkin tidak akan selalu lancar. Tapi, gelombang-gelombang itu 

yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Candra) 

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri” 

(Hindia) 
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