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RINGKASAN
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“Pengaruh Konten Marketing, Viral Marketing dan Intensitas Penggunaan
Media Sosial terhadap Keputusan Pembelian Online pada Pengguna Tiktok

di Kabupaten Ponorogo”.

Pekembangan teknologi digital saat ini yang semakin pesat memicu perubahan pada
berbagai aspek kehidupan, salah satunya pada keputusan pembelian online, yang
dipengaruhi oleh konten marketing, viral marketing dan intensitas penggunaan
media sosial. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh konten marketing,
viral marketing dan intensitas penggunaan media sosial terhadap keputusan
pembelian online pada pengguna tiktok di kabupaten ponorogo. Populasi penelitian
ini tidak diketahui jumlahnya secara pasti. Jumlah sampel dalam penelitian ini 102
responden. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode
pengambilan data menggunakan angket. Pengukuran data menggunakan skala
likert. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi
linier berganda dengan program SPSS versi 25. Hasil analisis menunjukkan bahwa
konten marketing, viral marketing dan intensitas penggunaan media sosial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian online pada pengguna tiktok

di kabupaten ponorogo.

Kata Kunci: Konten Marketing, Viral Marketing, Intensitas Penggunaan

Media Sosial, Keputusan Pembelian.
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MOTTO

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.

(Q.S Al-Bagarah : 286)

“Ketika Kamu merasa lelah, dan seakan ingin menyerah ketahuilah, bahwa
sesungguhnya pertolongan Allah SWT hanya berjarak antara kening dan sajadah”

(Pegi Setiawan)

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta
kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu
urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain), dan hanya kepada
Tuhanmulah engkau berharap.”

(Q.S. Asy-Syarh, 6-8)

“god have perfect timing, never early, never late, it takes a little patience and it

takes a lot of faith, but it's a worth the wait ”
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