
 

75 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Adi, T. M., Muzdalifah, M., & Gayatri, A. M. (2022). Analysis of the Influence of 

Product Quality, Promotion, and Brand Image on the Purchase Decision of 

Honda Brand Motorcycles. Focus, 3(1), 1–16. 

https://doi.org/10.37010/fcs.v3i1.425 

Agustina, E. D. (2020). Pengaruh Life Style, Brand Image Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian iPhone Di Ngawi. JURNAL EKOMAKS : 

Jurnal Ilmu Ekonomi, Manajemen, Dan Akuntansi, 9(1), 18–21. 

https://doi.org/10.33319/jeko.v9i1.49 

Akbar, K., Hamdi, H., Kamarudin, L., & Fahruddin, F. (2021). Manajemen POAC 

pada Masa Pandemi Covid-19 (Studi Kasus BDR di SMP Negeri 2 Praya Barat 

Daya). Jurnal Kependidikan: Jurnal Hasil Penelitian Dan Kajian 

Kepustakaan Di Bidang Pendidikan, Pengajaran Dan Pembelajaran, 7(1), 

167. https://doi.org/10.33394/jk.v7i1.2959 

Alrwashdeh, M., Emeagwali, O. L., & Aljuhmani, H. Y. (2019). The effect of 

electronic word of mouth communication on purchase intention and brand 

image: An applicant smartphone brands in north Cyprus. Management Science 

Letters, 9(4), 505–518. https://doi.org/10.5267/j.msl.2019.1.011 

Amin, A. M., & Yanti, R. F. (2021). Pengaruh Brand Ambassador, E-WOM, Gaya 

Hidup, Country Of Origin dan Motivasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Skincare Korea Nature Republic. INVEST : Jurnal Inovasi Bisnis Dan 

Akuntansi, 2(1), 1–14. https://doi.org/10.55583/invest.v2i1.111 

Amin, N. F., Garancang, S., & Abunawas, K. (2023). Konsep Umum Populasi dan 

Sampel dalam Penelitian. Jurnal Pilar, 14(1), 15–31. 

Anas, K., & Muhajirin. (2020). Pengaruh Gaya Hidup (Life Style) dan Harga Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kantin Yuank Kota Bima. Journal of 

Business and Economics Research (JBE), 1(2), 131–138. 

Andriyanto, L., Syamsiar, S., & Widowati, I. (2020). Analisis Pengaruh Bauran 

Pemasaran (Marketing Mix 7-P) Terhadap Keputusan Pembelian Di Thiwul 



 

76 
 

Ayu Mbok Sum. Jurnal Dinamika Sosial Ekonomi, 20(1), 26. 

https://doi.org/10.31315/jdse.v20i1.3248 

Ariadi, Akbar, Yusniar, Meina Wulansari, Rifani, A. (2019). PENGARUH 

BRAND AWARENESS , BRAND LOYALTY , PERCEIVED QUALITY , 

BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

(Studi Konsumen Sepeda Motor Matic Honda Scoopy Pada Dealer Honda Di 

Kota Banjarmasin). Jurnal Wawasan Manajemen, 7(3), 252–268. 

Arianty, N., & Andira, A. (2021). Pengaruh Brand Image Dan Brand Awareness 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Helm LTD (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Sumatera Utara). Pendekatan. Jurnal Ilmiah Magister Manajemen, 4(1), 897. 

Aropah, D. Z., Wijayanto, H., & Wahyuningsih, D. W. (2022). Pengaruh E-Wom, 

Pengetahuan Produk, Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 

Iphone Bekas Bergaransi Ex Internasional Di Ponorogo. Bussman Journal : 

Indonesian Journal of Business and Management, 2(2), 344–358. 

https://doi.org/10.53363/buss.v2i2.63 

Basit, A., Lum, A., Sethu, S., Yee, W., Sethumadhavan, S., & Rajamanoharan, I. 

D. (2021). The influence of Social Media Marketingon Consumer Buying 

Decision through Brand Image in the Fashion Apparel Brands Impacts of the 

2008 Global Financial Crisis on the Automotive Industry: A Global 

Perspective View project The influence of Social Media Ma. International 

Journal of Contemporary Architecture, 8(2). 

https://www.researchgate.net/publication/353377510 

Binh, L. D., Vo, T. H. G., & Le, K. H. (2017). The impact of electronic word of 

mouth on brand image and buying decision: An empirical study in Vietnam 

tourism. International Journal of Research Studies in Management, 6(1). 

https://doi.org/10.5861/ijrsm.2017.1738 

Budiyanto, E., & Indriyani, N. D. (2020). Analisis Perilaku Konsumen Dalam 

Pembelian Produk Pada Toko Roti di Surabaya. Yos Soedarso Economics 

Journal, 2(3), 56–62. 



 

77 
 

Christoper Yudha Erlangga, Venessa Agusta Gogali, & Ichsan Widi Utomo. 

(2024). Nivedana: Journal of Communication and Language. 5(2), 2723–

7664. 

Djajanto Ludfi. (2022). Manajemen Pemasaran. In Polinema Press. 

Fajar Awaludin, M., Dwi, B. M., & Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, U. 

(2020). Analisis Faktor Yang Mempengaruhi Efektivitas Iklan Online Di 

Bukalapak Menggunakan Model Aida. PROSIDING BIEMA Business 

Management, Economic, and Accounting National Seminar, 1(2016), 1211–

1225. 

Febriyanti Fitria, N., & Dwijayanti, R. (2022). PENGARUH E-SERVICE 

QUALITY DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-WOM) 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK EMINA 

(Studi Pada Remaja Di Kota Surabaya. Jurnal Ilmu Manajamen, Ekonomi Dan 

Kewirausahaan (Jurnal Jimek), 2(2), 181–191. 

https://repo.undiksha.ac.id/10840/%0Ahttps://repo.undiksha.ac.id/10840/9/1

817041132-LAMPIRAN.pdf 

Ferdiana Fasha, A., Rezqi Robi, M., & Windasari, S. (2022). Determinasi 

Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli: Brand Ambassador Dan Brand 

Image (Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen 

Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 3(1), 30–42. 

https://doi.org/10.38035/jmpis.v3i1.840 

Finthariasari, M., Ekowati, S., & Krisna, R. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, 

Display Layout, Dan Variasi Produk Terhadap Kepuasan Konsumen. 

EKOMBIS REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 8(2), 149–159. 

https://doi.org/10.37676/ekombis.v8i2.1081 

Fitria, A. (2022). Pengaruh Brand Image Dan Gaya Hidup Hedonis Terhadap 

Keputusan Pembelian Iphone Di Kota Surabaya. SINOMIKA Journal: 

Publikasi Ilmiah Bidang Ekonomi Dan Akuntansi, 1(4), 965–980. 

https://doi.org/10.54443/sinomika.v1i4.480 

 



 

78 
 

Gede Endra Bratha, W. (2022). Literature Review Komponen Sistem Informasi 

Manajemen: Software, Database Dan Brainware. Jurnal Ekonomi Manajemen 

Sistem Informasi, 3(3), 344–360. https://doi.org/10.31933/jemsi.v3i3.824 

Hanum, Z., & Hidayat, S. (2017). Faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku 

konsumen dalam keputusan pembelian sepatu merek nike di kota medan. 

Jurnal Bisnis Administrasi, 06, 37–43. 

Ittaqullah, N., Madjid, R., & Suleman, N. R. (2020). The effects of mobile 

marketing, discount, and lifestyle on consumers’ impulse buying behavior in 

online marketplace. International Journal of Scientific and Technology 

Research, 9(3), 1569–1577. 

Janna, N. M., & Herianto. (2021). Artikel Statistik yang Benar. Jurnal Darul 

Dakwah Wal-Irsyad (DDI), 18210047, 1–12. 

Kaharuddin, E. K., Haeruddin, M., & Musa, M. I. (2023). Pengaruh Citra Merek, 

Kualitas Produk, Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Iphone 

Studi Kasus Pada Mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Makassar. Decision : Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 4(1), 

163–171. 

Lahindah, L. (2018). The Influence of Product Innovation and Service Quality to 

Buying Decision and the Impact to Repeat Buying at Progo Road Bandung. 

The Asian Journal of Technology Management (AJTM), 11(2), 118–124. 

https://doi.org/10.12695/ajtm.2018.11.2.4 

Lestari, W., Musyahidah, S., & Istiqamah, R. (2019). Strategi Marketing Mix 

Dalam Meningkatkan Usaha Percetakan Pada CV. Tinta Kaili dalam 

Perspektif Ekonomi Islam. Jurnal Ilmu Ekonomi Dan Bisnis Islam, 1(1), 63–

84. https://doi.org/10.24239/jiebi.v1i1.5.63-84 

Lkhaasuren, M., & Nam, K.-D. (2018). The Effect of Electronic Word of Mouth 

(eWOM) on Purchase Intention on Korean Cosmetic Products in the 

Mongolian Market. Korea International Trade Research Institute, 14(4), 161–

175. https://doi.org/10.16980/jitc.14.4.201808.161 



 

79 
 

Maney, K. L., & Mathews, S. (2021). A Study of the Impact of Lifestyle on 

Consumer Purchase Decision of Young Indians. AIMS International Journal 

of Management, 15(2), 89–99. https://doi.org/10.26573/2021.15.2.2 

Miati, I. (2020). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap Keputusan 

Pembelian Kerudung Deenay (Studi pada Konsumen Gea Fashion Banjar). 

Abiwara : Jurnal Vokasi Administrasi Bisnis, 1(2), 71–83. 

https://doi.org/10.31334/abiwara.v1i2.795 

Mongisidi, S. J., Sepang, J., & Soepeno, D. (2019). Pengaruh Lifestyle dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Nike (Studi Kasus Manado Town 

Square). Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan 

Akuntansi, 7(3), 2949–2958. 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/24041 

Natalia, N. D. A., Rumate, V. A., & Tolosang, K. D. (2019). Pengaruh Belanja 

Modal Dan Belanja Sosial Pemerintah Terhadap Pertumbuhan Ekonomi Di 

Sulawesi Utara. Jurnal Berkala Ilmiah Efisiensi, 19(03), 97–106. 

Nguyen, N.-L., Tran, T.-T., & Vo, M.-P. (2020). The Effect of Lifestyle, Brand 

Image and Personalities on Smartphone Purchase Decision of Consumers in 

Hochiminh City. International Journal of Innovative Science and Research 

Technology, 5(3), 481–492. www.ijisrt.com 

Putri, D. M., Arafat, Y., & Aradea, R. (2021). Analisis Aspek Permodalan Koperasi 

Karyawan Bank Mandiri Wilayah II Palembang. Journal of Education 

Research, 2(2), 74–81. https://doi.org/10.37985/jer.v2i2.50 

Rusdi, M. (2019). Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan Volume Penjualan pada 

Perusahaan Genting UD. Berkah Jaya. Jurnal Studi Manajemen Dan Bisnis, 

6(2), 83–88. https://doi.org/10.21107/jsmb.v6i2.6686 

Sari, V. E. (2019). Pengaruh E-Wom, Lifestyle, Kepercayaan Terhadap Keputusan 

Pembelian Ticket Online Booking Pada Situs Traveloka.Com Di Ponorogo 

(Studi Kasus Pembelian Tiket Pesawat Dan Kereta Api). Jurnal Administrasi 

Bisnis Fisipol Unmul, 7(4), 474. https://doi.org/10.54144/jadbis.v7i4.2863 



 

80 
 

Shabrina, V. G. (2019). Pengaruh Revolusi Digital terhadap Pemasaran dan 

Perilaku Konsumen. Jurnal Pewarta Indonesia, 1(2), 131–141. 

https://doi.org/10.25008/jpi.v1i2.16 

Siregar, I. A. (2021). Analisis Dan Interpretasi Data Kuantitatif. ALACRITY : 

Journal of Education, 1(2), 39–48. https://doi.org/10.52121/alacrity.v1i2.25 

Steven, W., Purba, J. T., Budiono, S., & Adirinekso, G. P. (2021). How product 

quality, brand image and price perception impact on purchase decision of 

running shoes? Proceedings of the International Conference on Industrial 

Engineering and Operations Management, 1289–1297. 

https://doi.org/10.46254/sa02.20210562 

Sudariana, N., & Yoedani, M. M. (2022). Analisis Statistik Regresi Linier 

Berganda. Seniman Transaction, 2(2). 

Sugiyono, I. A. N. (2016). Pengaruh Tingkat Kepercayaan, Kualitas Pelayanan, dan 

Harga Terhadap Kepuasan Pelanggan JNE Surabaya. Ilmu Dan Riset 

Manajemen, ISSN: 2461-0593, 5(5), 1–17. 

Supriyadi, Fristin, Y., & K.N, G. I. (2016). Pengaruh Kualitas Produk Dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Mahasiswa Pengguna 

Produk Sepatu Merek Converse di Fisip Universitas Merdeka Malang). Jurnal 

Bisnis Dan Manajemen, 3(1), 135–144. 

https://media.neliti.com/media/publications/75449-ID-pengaruh-kualitas-

produk-dan-brand-image.pdf 

Suryani, N. I., & dkk. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Ekuitas Merek dan Gaya 

HidupTerhadap Keputusan Pembelian Smartphone Iphone di KotaBogor. 

YUME : Journal of Management, 4(2), 254–272. 

https://doi.org/10.37531/yume.vxix.787 

Świtała, M., & Bilińska-Reformat, K. (2018). The influence of brand awareness 

and brand imageon brand equity – an empirical study of logisticsservice 

providers. Journal of Economics and Management, 33(3), 96–119. 

https://doi.org/10.22367/jem.2018.33.06 



 

81 
 

Timmerman, V., Mandey, S., & Rate, P. (2017). Analisis Faktor – Faktor Yang 

Mempengaruhi Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Di Texas 

Chicken Manado. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 

5(2), 1113–1122. 

Widyasari, S., Maskur, A., Setiawan, M. B., & Sugiarto, T. (2019). The Effect of 

Motive, Product Quality, Price Perception and Brand Image toward Buying 

Decision Process. 86(Icobame 2018), 91–95. 

https://doi.org/10.2991/icobame-18.2019.20 

Wolff, M., Tumbuan, W. J. F. A., & Lintong, D. C. A. (2021). Pengaruh Gaya 

Hidup, Harga Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Smartphone Merek Iphone Pada Kaum Perempuan Milenial Di Kecamatan 

Tahuna. Ekonomi Bisnis Manajemen Dan Akuntansi (EBMA), 10(1), 1671–

1681. 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/viewFile/39411/36142 

Yanuar, D. (2015). Strategi Pemasaran Produk Gadai Syariah Dan Pengaruhnya 

Terhadap Minat Nasabah PT. BPR Syariah Bangka Belitung Cabang 

Pangkalpinang Sumar. Holistic Journal of Management Research, 3(2), 77–

93. 

 


