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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

 Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S. Al-Insyirah, 94:5-6) 

 

 

“Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya sebagian success stories-nya saja jadi, berjuanglah untuk diri 

sendiri walaupun tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan 

akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. 

Jadi, tetap berjuang ya!” 

 

 

“kalau anda tidak bisa bantu banyak orang, bantulah beberapa orang. 

Kalau anda tidak bisa bantu beberapa orang, bantulah satu orang. 

Kalau anda tidak bisa bantu satu orang, minimal jangan menyulitkan” 

(Prabowo Subianto) 

 

 

“Setiap mimpi yang besar dimulai dengan mimpi kecil yang diperjuangkan” 

(Dian Nur Nilamsari) 
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ABSTRAK 

Dian Nur Nilamsari, NIM 20415238, Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi : “Pengaruh Food 

Quality, Brand Image, dan Price Perception Terhadap Keputusan Pembelian 

Java Fried Chicken Ponorogo” 

Meningkatnya bisnis kuliner saat ini membuat para pelaku usaha semakin 

berinovasi menciptakan merek lokal agar dapat bersaing dengan merek lain. Java 

Fried Chicken merupakan salah satu merek fried chicken paling populer dan 

diminati banyak masyarakat Ponorogo. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh food quality, brand image, dan  price perception terhadap keputusan 

pembelian Java Fried Chicken Ponorogo mengingat meningkatnya pembelian yang 

disebabkan oleh kebiasaan makan di luar rumah. Dengan menggunakan data primer 

yang dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner, penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini tidak dapat diketahui pasti 

dikarenakan jumlah responden relatif banyak dan belum ada data secara pasti. 

Metode pengambilan sampel menggunakan teknik accidental sampling sebanyak 

100 responden. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan dianalisis 

menggunakan SmartPLS 4.0. Dari hasil penelitian ini diketahui bahwa food quality 

dan brand image memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian 

Java Fried Chicken Ponoorogo, sedangkan price perception tidak memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Java Fried Chicken Ponorogo.  

Kata kunci : Food Quality, Brand Image, Price Perception, Keputusan 

Pembelian 
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