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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Kepercayaan Konsumen, 

Keragaman Produk, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian pada MR 

DIY Ponorogo. penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Populasi ini adalah 

semua konsumen ponorogo yang pernah berbelanja di MR DIY Ponorogo. Jumlah 

sampel penelitian ini adalah 80 responden yang ditentukan dengan menggunakan 

rumus Hair. Metode pengambilan sampel menggunakan convenience sampling. 

Metode analisis yang digunakan adalah smartPLS dengan pendekatan Partial Least 

Square (PLS). Hasil penelitian ini menemukan bahwa Kepercayaan Konsumen, 

Keragaman Produk, dan Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Produk MR DIY di Ponorogo.  
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