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III 

 

 

RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh brand image, brand 

awareness, dan variasi produk terhadap keputusan pembelian konsumen Mixue di 

Ponorogo. Jenis penelitian ini termasuk kuantitatif. Populasi pada penelitian adalah 

konsumen Mixue di Ponorogo. Data dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner 

dengan pengambilan sampel sejumlah 75 responden. Metode analisis dalam 

penelitian ini menggunakan model struktural yang diolah dengan software 

SMARTPLS 4.0 Jenis penelitian ini termasuk kuantitatif. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel brand image, dan brand awareness berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan variasi produk 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

 

 

Kata kunci : Brand Image, Brand Awareness, Variasi Produk, Keputusan 

Pembelian 
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