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KATA PENGANTAR 
 

 

Assalamualaikum Wr.Wb 

 

Alhamdulillahirabbil’ alamin atas karunia serta Rahmat dari Allah SWT, melalui 

tulisan skripsi berjudul “Pengaruh Celebrity Endorser, Brand Image, dan 

Perceived Quality Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Hijab Lafiye Pada 

Media Sosial Instagram” penulis panjatkan segala puji Syukur karena berkat 

Rahmat-Nya lah tulisan ini dapat terselesaikan dengan baik. 

Selama penyusunan penulisan ini, peneliti turut disertai oleh berbagai dukungan 

serta bantuandari berbagai pihak sehingga membantu peneliti mewujudkan tujuan 

penulisan skripsi ini hingga tulisan ini mampu dengan baik diselesaikan. Pada 

kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan ungkapan terima kasih kepada pihak- 

pihak yang membantu, yakni kepada: 

 

1. Allah SWT, atas ridho serta nikmat sehat, kelancaran, serta kemudahan 

selama penyelesaian skripsi ini. 

2. Bapak Dr. Happy Susanto, M.A., selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo yangtelah mamfasilitasi sehingga peneliti mampu menggali ilmi di 

perguruan tinggi ini. 

3. Bapak Hadi Sumarsono, SE., M.Si selaku Dekan Fakutas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo dan juga sebagai pembimbing yang 

dengan Ikhlas dan sabar memberikan waktu, pengarahan, bimbingan, dan 

semangat kepada penulis. 
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4. Ibu Naning Kristiyani, SE., MM, selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

5. Bapak Wijianto, SE., MM, sebagai pembimbing dua yang turut memberikan 

waktu dan kesabarannya membimbing, mengarahkan, serta memberi, dan 

semangat kepada penulis. 

6. Bapak / Ibu Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo, 

beserta staff atas ilmu dan pengalaman yang telah diberikan. 

Semoga skripsi ini Semoga Allah SWT memberikan balasan yang terbaik 

kepada semua pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan skripsi ini. Penulis 

menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki keterbatasan dan kekurangan. Oleh 

karena itu, penulis menerima dengan tangan terbuka segala kritik dan saran yang 

membangun demi kesempurnaan skripsi ini. Penulis berharap semoga skripsi ini 

bermanfaat bagi para pembaca. 

 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb
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MOTTO 

 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai 

(dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan lain). 

QS. Al- Insyirah: 6-7 

 

“ Hidup bukan untk saling mendahului, berdirilah sendiri - sendiri. Berjuang untukku 

dalam dunia yang berubah. “ 

Daniel Baskara Putra Mahendra aka Hindia 

 

Hidup yang tidak dipertaruhkan tidak akan pernah dimenangkan, dan untuk memulai 

hal yang baru mencoba sesuatu yang lain yang memang terkadang kita harus 

mempertaruhkan apa yang kita punya. 

Najwa Shihab 
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Tidak dapat dipungkiri bahwa kehadiran media massa digital telah membawa 

perubahan besar. Internet telah berhasil menjadi penghubung komunikasi dengan 

karakteristik yang berbeda, terutama penggunaan gadget dan kecenderungan 

aktivitas online seperti belanja online. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh Celebrity Endorser, Brand Image, PerceivedQuality terhadap 

minat beli konsumen terhadap produk hijab Lafiye di media sosial Instagram. 

Sampel terdiri dari 108 responden dengan menggunakan teknik nonprobability 

sampling. Alat analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda, 

koefisien determinasi R2, pengujian hipotesis menggunakan uji t (parsial) dan uji F 

(simultan), dengan hasil penelitian Celebrity Endorser (X1) = 0,005, Brand Image 

(X2) = 0,000, dan Perceived Quality (X3) = 0,000. 

Kata kunci: Celebrity Endorser, Brand Image, Perceived Quality, Consumer 

Purchase Interest. 
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Abstract : It cannot be denied that the presence of digital 

mass media has brought major changes. The internet has 

succeeded in becoming a communication link with different 

characteristics, especially the use of gadgets and the 

tendency for online activities such as online shopping. The 

aim of this research is to determine the influence of 

Celebrity Endorser, Brand Image, Perceived Quality on 

consumers' buying interest in Lafiye hijab products on 

Instagram social media. The sample consisted of 108 

respondents using nonprobability sampling techniques. The 

data analysis tool uses multiple linear regression analysis, 

coefficient of determination R2, hypothesis testing using the 

t test (partial) and F test (simultaneous), with research 

mailto:syafnilamayang@gmail.com
mailto:syafnilamayang@gmail.com
mailto:wijianto@umpo.ac.id
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results Celebrity Endorser (X1) = 0.005, Brand Image (X2) 

 

= 0.000, and Perceived Quality (X3) = 0.000 

 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Perceived 

Quality, Consumer Purchase Interest. 
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