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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Diferensiasi, 

Promosi dan Inovasi Produk dalam Peningkatan Penjualan Raja Singkong Keju 

Ponorogo. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif. Data dari penelitian ini diperoleh melalui penyebaran kuesioner 

dengan pernyataan tertulis kepada responden dan dianalisis menggunakan 

aplikasi software SPSS 25. Populasi dalam penelitian adalah konsumen Raja 

Singkong Keju Ponorogo yang pernah membeli dan mengkonsumi produk 

singkong keju. Sampel dalam penelitian berjumlah 60 konsumen dengan 

menggunakan teknik probability Sampling dengan simple random sampling. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 

(1) Terdapat pengaruh antara Strategi Diferensiasi dalam Peningkatan 

Penjualan Raja Singkong Keju Ponorogo (2) Terdapat pengaruh antara Promosi 

dakam Peningkatan Penjualan Raja Singkong Keju Ponorogo (3) Terdapat 

pengaruh antara Inovasi Produk dalam Peningkatan Penjualan Raja Singkong 

Keju Ponorogo (4) Terdapat pengaruh antara Diferensiasi, Promosi dan Inovasi 

Produk dalam Peningkatan Penjualan Raja Singkong Keju Ponorogo 

 

Kata Kunci: Strategi Diferensiasi, Promosi, Inovasi Produk dan 

Peningkatan Penjualan 
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MOTTO 

 

“Manusia dapat dihancurkan, manusia dapat dimatikan tetapi manusia 

tidak dapat dikalahkan selama manusia itu setia pada hatinya” 

Ki Hadjar Harjo Oetomo 
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