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Pengaruh Product Positioning Strategies, Product Design  Dan Brand 

Awarness Terhadap Purchase Decision Produk Sepeda Motor Matic Astra 

Honda Pada Mahasiswa Aktif Universitas Muhammadiyah Ponorogo  

Tio Gharis Sumardin 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

ABSTRAK  

Publik tanah air sendiri sempat dihebohkan dengan rangka eSAF 

(enchanced Smart Architecture Frame) milik Honda yang rusak dan bahkan patah, 

sehubungan dengan terjadinya hal tersebut pihak Astra Honda Motor memutuskan 

memperpanjang masa garansi rangka seluruh motor Honda dari satu tahun menjadi 

lima tahun. Tujuan penelitian ini adalah untuk melihat bagaimana pengaruh product 

positioning strategies, product design dan brand awarness terhadap purchase 

decision produk sepeda motor matic astra Honda. Penelitian ini melibatkan 

mahasiswa aktif Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Metode pengambilan 

sampel purposive dan non-probabilitas digunakan. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner online Google Forms dibagikan media sosial, mencapai 136 responden. 

Variabel penelitian diukur dengan skala Likert lima poin. SPSS digunakan untuk 

melakukan analisis regresi linear berganda. Mengungkapkan product positioning 

strategies, product design dan brand awarness berpengaruh positif terhadap 

purchase decision produk sepeda motor matic astra Honda.  

Kata Kunci: Product Positioning Strategies, Product Design, Brand Awarness, 

Purchase Decision. 
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MOTTO 

"Everything will be fine in the end, and if it isn’t, it’s not the end yet” 

 (Qs. Al-insyirah: 6-7) 

"Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahan tanpa doa." 
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